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很开心和大家齐聚在IAI的第20周年。IAI作为中国广告业的亲历者与见证者，这20年

间不断以自己的方式记录着中国广告的变迁与发展，洞悉社会百态。

2020年，不平凡的一年，我们共同战疫、共同期盼，在未知中共同编织希望。第20

届IAI国际广告奖审时度势，特设战“疫”公益类作品，引发广告主、代理公司、学界

业界人士等各方积极参与，共征集400余件作品，最终入围35件优秀作品。我们希望

发掘困境中的真善美，用温情滋养社会。

在常规奖项中，第20届IAI国际广告奖不敛锋芒，共收到全国范围内617家公司报送

的2581件作品案例，入围数量为811件。最终共有225件创意广告作品、35件战

“疫”公益作品、403件优秀营销案例以及183件垂直领域营销案例被收录于《2020 

IAI广告作品与数字营销年鉴》，汇聚业界精粹。

今年IAI国际创享节是第五届，包括CCTV、华为、小米等在内的几十家国内一线企业

品牌参与。IAI的创享，就是要通过创意与创造的心，去分享给更多的人。紧贴当下市

场环境和社会背景，我们决定赋予今年创享节的主题是“和·暖”，寓意在困境中寻

求向上的力量，以不懈奋斗和不忘初心探寻光明。让我们共同期待经济复苏，期待广

告业的和暖。

IAI是中国品牌广告与营销的坚实力量，始终致力于做好评奖、出版年鉴、举办有影响

力的创意节的三位一体的专业组织，IAI将会不断创新地坚持下去。

IAI走过20周年，从一本年鉴走到如今的IAI国际广告奖、IAI国际创享节，成为在国

内外有一定影响力的广告营销大奖，需要感谢众位:     

感谢IAI的合作伙伴！     

感谢IAI专家评委！     

感谢历届IAI评审主席、监审主席！     

感谢IAI的团队！    

感谢关注IAI的所有朋友们！     

希望三天的IAI国际创享节能给大家带来收获与惊喜！
IAI执行主席 

刘广飞



创享节精彩瞬间
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本文选自2020年8月由中国市场出版社

出版发行的《IAI广告作品与数字营销年鉴2020》

作者：刘祥  中国传媒大学博士、

国家广告研究院研究员
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2020.09.08
09:00-09:20 开场演讲

09:25-09:50

09:55-10:40

刘广飞    IAI执行主席 

丁俊杰    中国传媒大学广告学院院长 IAI国际广告奖主席 

中央广播电视总台总经理室于2019年7月正式成立，负责组织协调总台经营管理

工作，统筹广告营销、版权开发、资本运营，全面释放总台品牌资源价值优势，

为建设国际一流新型主流媒体提供强有力的经济保障。

随着智能营销进入高速发展阶段，营销在满足精准化、个性化的同时，也在尝试拓

展全新的技术所带来的媒介新体验。HUAWEI Ads作为华为终端的媒介营销服务平

台，从营销环境塑造到服务生态构建，再到沉浸体验打造，不断的技术创新推动营

销新增长。

主题：HUAWEI Ads Quality X Tech：科技创新带来营销增长

专场

王    梦  

HUAWEI Ads营销中心总经理

郑    勇  

HUAWEI Ads品牌销售总监

王    娜 

HUAWEI Ads品牌销售总监

佘贤君

中央广播电视总台总经理室市场部主任

主持人：常  婷   一  伦       论坛主持：刘正曦（埃及）
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10:45-11:10

开场演讲

文化和旅游部信息中心

刘广飞    IAI国际旅游奖执行主席 

主题：全场景智能营销赋能增长

专场

司马云瑞  

小米互联网商业部副总经理随着小米集团“手机+AIoT”双引擎战略的持续增长，小米智能物联生态已全

面深入消费者的生活场景之中，建立了强大的数据体系，赋予了小米AI强大的

能量，同时也为小米营销带来了坚实的技术基础。通过充分发挥AI技术优势，

小米营销已实现对用户的深刻理解与触达，助力广告主实现生意增长。

11:15-12:00

主题：生活服务+ ，开启增长新可能

主题：旅游创意始于营销

吴    荻

美团点评·点评商业化部市场总经理

马旗戟   国家广告研究院研究员

刘志勇   稻香村集团营销中心副总经理

何小唐   三元食品市场总监

嘉    宾

美团是中国领先的生活服务电子商务平台，用科技联结消费者和商家，提供服务

以满足生活服务业从需求侧到供给侧的多层次需要。从美食佐餐到生活服务+，

美团拥有丰富的「吃住行游购娱」生活场景，将数字生活与实体经济有效连接。

从外卖到家到同城零售，美团庞大的实时配送网络和交通服务让“30分钟万物

到家”成为可能。美团将携手合作伙伴，带来「生活服务+ ，开启增长新可能」

专场分享，共同解读生活服务营销及其蕴藏的商业增长潜能。

13:30-13:45  

13:45-14:05 

信宏业    文化和旅游部信息中心副主任

第4届IAI国际文化旅游峰会
IAI国际旅游奖是国际化的旅游营销及行业运营评选活动，由专业奖项评审组织

与顶级奖项评审团队鼎力打造，旨在嘉奖全球旅游界年度创新并具有广泛影响

力的旅游行业案例、优秀及具有创新性旅游团体、机构与政府组织；搭建中国

与国际旅游文化交流与传播平台；推动旅游业及其营销的数字化、旅游景区智

慧化、品牌化发展。IAI国际旅游奖颁奖典礼在IAI国际文化旅游峰会上举行。
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14:20-15:05  PANEL圆桌论坛

主题：疫情下文旅业的思与变
卜希霆    文化和旅游部中传公共文化研究基地主任

吴   剑    同程旅游创始人

封保成    酷开网络执行副总裁

梨涡少女mini    KOL 

阿拉苏    KOL \ 旅游约吗创始人

突发的疫情，中国的文旅产业受到前所未有的打击，这场疫情过后会改变文旅产

业的格局吗？文旅产业会在这场疫情后有哪些新的做法？几位行业人士给我解读

并探讨疫情下的文旅业的思与变。

全场大奖候选作品及案例在第20届IAI国际广告奖与七星垂直的金奖中产生，由

108位终审评委评审推选，角逐最多6个的年度全场大奖。第20届IAI参选作品

及案例超过2600件，今天来到现场参加角逐的PK候选作品及案例是年度翘楚。

各PK公司将派出实力创作人/总负责人现场讲解获奖案例及亮点，是一年一度的

创意与营销饕餮盛宴！

15:05-15:30

作品影视类 

PK公司：新意互动、真传有道、蓝标数字、真传有道

作品平面及其他类 

PK公司：明晰制作、泰美时光、舞刀弄影、世纪鲲鹏娱乐营销

营销案例类 

PK公司：美的生活电器、蓝标数字、蓝标数字、京东零售、

网易传媒、小米营销、锐易纵横、蓝标数字、明通

第4届IAI国际旅游奖颁奖典礼

15:30-18:00 第20届IAI国际广告奖与七星垂直大奖
全场大奖PK

七星垂直奖（IAI国际旅游奖、IAI汽车营销奖、IAI电商营销奖、IAI母婴营销奖、

IAI体育营销奖、IAI金融营销奖、IAI医疗健康奖）

PK公司：东城区文旅局、知乎、中国平安、达观经纬、Proximity天势广告、

妈妈网、旭效传播

14:05-14:20 

主题：后疫情时代，旅游目的地品牌升级之道
许   玥  

凤凰网旅游频道主编后疫情时代，在国内旅游内循环增强的形势下，旅游市场总体向好。旅游目的地

如何在机遇与变革中做好品牌的顶层设计，打造满足主流消费群体的精品？
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09:10-09:25 

主题：变局时代，把握新消费的风口

            ——快手人群价值带给品牌的机遇
宋    巍 

快手商业化品牌广告华北区负责人

疫情之后数字化基建的全面完善，新消费时代到来。为品牌营销带来了挑战的同

时也蕴含着机遇。品牌和广告主应该如何在快手消费场内撬动营销增长？

2020.09.09

09:25-10:10

主题：品牌向上力，企业的免疫力
陈    岩  

分众传媒集团首席战略官、专业合伙人2020年的地球风云变幻，大戏不断上演。上半年的中国广告业在这场突发的新

冠疫情下，也启动了各种新形态、新趋势、新消费，品牌建设面临全新课题。要

赢得消费者，必须构建向上的品牌力，发展成为企业长期的免疫力和护城河。

专场

10:10-10:25

主题：精易增效 智达于心
曲    笛 

阿里创新业务事业群智能营销平台

营销顾问部副总经理
在传统的营销环节中，消费者从看到广告、被广告影响，再到下单完成转化，往

往需要在不同的场景中实现，在这一过程中由于时间过长、信息碎片化等种种不

确定因素，造成流量流失，广告主预算被白白浪费。如何让每一个数字化的媒介

触点，都能创造更大的价值，让消费者的每一秒的注意力都能留下更深的品牌印

象，让消费者的路径极大的缩短，是当下解决增长问题的焦点。阿里创新业务事

业群智能营销平台，依托阿里集团数据技术，贯穿流量、决策、交互、交易全营

销链路，全新商业产品“易达”打通UC与淘系，打造平均CTR与加购率提升

30%+的营销效果。更有直播新玩法加持，实力解码营销难题，帮助广告主离客

户更近一步，助力营销效果达成，赋予营销更多可能。

嘉    宾

宗    昊   元气森林 品牌负责人

田    涛   中广融信媒介咨询联合创始人&总裁

肖明超    知萌咨询创始人兼CEO
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PANEL圆桌论坛

10:30-11:15   

主题：好生活 在此处
黄家韵

网易传媒营销创新部资深策划

贾    芮

网易传媒营销创新部资深策划

朱鑫明

网易传媒营销创新部资深策划

进入后疫情时代，人们在互联网上对正能量和积极生活态度有了更强的表达，对

美好生活有了更强的向往。网易新闻作为有态度的媒体，有责任将“美好生活”

的愿景传达给大家，同时“美好生活”也将成为之后一段时间的营销关键词：如

何去找到每个品牌对应的美好生活的表达，如何找到产品对应的对于美好生活的

场景的想象？这是品牌和用户建立链接的营销关键。

13:45-14:00

主题：信任是品牌的基石
杜劲松  

华铁传媒集团有限公司副总裁信任始终贯穿消费行为，决定着品牌的发展方向，对品牌的信任也是消费者购买

意向的决定性因素之一。疫情之后，受众将更加重视及信任品牌的力量，我们需

要给消费者一个安全可靠的品牌环境，来建立品牌的信任度，中国高铁作为超强

公信力平台，能赋予品牌无与伦比的信任感，而高铁价值推动媒体价值升级，将

为品牌传播赋予强大公信力。

11:15-12:00

主题：新消费时代下，品牌的增长机会在哪里？
梁志勇    凤凰都市传媒市场部总经理

张晓娟    美国JESE洁氏 CEO

柏林甫    雀巢谷物大中华区业务负责人

金    华    海尔智家生态平台卡萨帝品牌总监

曾    慧    韩后新零售总经理

我们身处一个急剧变化的新消费时代，与消费相关的人（消费者）、货（品牌

产品）、场（消费场景）三者及之间的关系也在不断变化中。在这样的时代

下，作为品牌方，哪些需要因时而变，哪些需要坚守不变？最重要的是品牌增

长机会在哪里？

5G时代来临，IAI联合大西洲向吉尼斯世界纪录称号发起一个全新的挑战，对

吉尼斯世界纪录而言，不仅是一次全新的认证过程，更是一次与IAI一起探索

未知的宝贵经历。吉尼斯世界纪录希望IAI的这种探索能帮助营销行业变革拓

宽思路和视野，为其它行业创新带来灵感。

创纪录启动发布会13:30-13:45 
吉尼斯世界纪录  X  大西洲科技  X  IAI国际广告奖

专场
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致辞

IAI母婴营销奖&IAI医疗健康奖颁奖典礼

14:05-14:20

14:20-14:50

15:00-15:45   

主题：萌妈经济带来的市场新机会和消费动态
宋喵  

妈妈网副总裁母婴人群的消费周期短，迭代速度快，不同代际的妈妈人群因为时代背景，文化

底蕴和价值观的变化呈现明显的代际消费特征。随着二次元95后和Z世代互联网

原生妈妈的到来，“本宝宝有宝宝啦”的萌妈一代将迸发怎样的新洞察、新潮

流、新机遇？如何掌握跟TA们的沟通密码？超级品牌与黑马品牌如何挖掘这个

新物种的商业价值与机会，跟TA们一起“兴风作浪”？让我们拭目以待。

IAI母婴健康趋势论坛

IAI汽车&体育趋势论坛

 陈晓君    世界冠军

15:50-17:00  

PANEL圆桌论坛

IAI汽车营销奖&IAI体育营销奖颁奖盛典

18:30-21:30  IAI 20周年大赏暨年度公司及人物颁奖盛典

主题：汽车营销转折点：如何应时而变？
肖明超     知萌咨询创始人兼CEO

李宏鹏     现代汽车集团（中国）公司首席商务官

黄    勇     电声营销联合创始人CEO

刘琦明    北汽集团品牌管理部部长助理 

各个行业都在拥抱直播带货/流量变现/短视频营销等等新营销手法，同时，大家

都在探索线上大数据精准平台与线下渠道实现相互的融合共生，有这么多的非汽

车的创新营销，那汽车在数字新零售领域，那影响这个东西的障碍到底在哪里？

可能的解决方案会在什么地方？这点未来能实现吗？汽车电商的未来是什么？

邀约制
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2020.09.10 IAI创享营销论坛

09:35-09:50  

主题：广告攻守道

主题：如何看待火爆中国的直播电商业态

小红 

蓝标传媒品牌中心首席创意官目前的营销环境下，作为Agency应该对内守住哪些东西？

以及向外拓展哪些东西？

致辞演讲09:20-09:35

 苏    军     中国服务贸易协会电子商务委员会主任、 中国电子商务产业联盟秘书长

开场09:15-09:20

09:55 -10:10

主题：闭屏蓝海——音频营销助力品牌新增长

主题：中国形象的世界表达

陈海华  

喜马拉雅营销市场负责人

解建军

东道品牌创意集团创始人、董事长

中国拥有世界上最大的在线音频用户群体，整体用户在今年达到6个亿。人口红利

结束的存量时代，对用户使用时长的争夺将愈发激烈。音频随时随地全场景优势将

凸显，喜马拉雅将为品牌提供与用户深度沟通的机会，让品牌的声音入耳更入心。

东道以"信仰专业"为图腾，矢志不渝地维护着东道乃至中国设计的风骨；二十三

年来，我们用专业的力量，改变着中国企业的品牌形象，成就了东道发展为中国

创意设计标杆的理想。

PANEL圆桌论坛10:30 -11:15

10:10 -10:25

主题：后疫情时期，品牌营销的危与机
王   健    IDG TN中国董事长

王   詠    南讯股份高级副总裁

黄良水   王老吉品牌、媒介及电商副总监

李   千    五谷磨房品牌总监

申   晨    熊猫传媒董事长   

许   坤    云酒头条副总编辑

下沉市场营销是一个更趋于熟人领域消费的激发过程。未来，在三线以下市场，

潜在消费力和需求，会因为社交营销的更深度化，更多地移交至线上完成。以社

交圈为核心，触达用户，促进转化。在这市场情况下，品牌如何寻找新引擎？

12
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主题：后疫情时代 ，化妆品投放的“魔力三角”
方   亮

山东美貌化妆品股份有限公司

传媒部总经理
“咬定青山不放松，立根原在破岩中。千磨万击还坚劲，任尔东西南北风。”

郑燮这首诗，用来形容化妆品行业后疫情时代的状貌，再合适不过了。有危机的

时候，就会有转机发生，作为电商化妆品行业的新锐品牌，如何在夹缝中叠加蜕

变和逆势发展，寻求破局新生之道，是品牌的第一要务。结合消费群体年轻化的

改变，自然旋律致力于，重整营销和投放布局，全新打造 投放的“魔力三角”

战略模型，疫情期间布局，后疫情期间开始爆发线下行业逆行期，成功打造线上

爆款新品。逆势而耀。

第21届IAI国际广告奖&七大垂直奖项启动会

第20届IAI国际广告奖涵盖数十个营销类别，主要分为创意作品类及营销案例

类，涵盖几乎所有市场在用营销与创意方式，此次颁奖中将赏析金奖作品及案

例，视听盛宴带来头脑风暴！

IAI电商营销奖&IAI金融营销奖颁奖典礼11:15 -12:00

13:30 -13:45  

13:45 -14:00   

第20届IAI国际广告奖颁奖盛典暨金奖饕餮宴
（含战疫公益金奖）

14:05-17:00   
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2020年4月11日-12日，第20届IAI国际广告奖“云

终审”圆满举办，本届IAI共征集到来自海内外617家

公司报送的2581件作品案例，33%比例入围终审。本

次IAI国际广告奖终审共邀请了108位来自学术界、品

牌方、媒体方和代理方组成终审专家天团，分为8组进

行评选。

IAI国际广告奖对获奖比例做了严格划分，保证奖项含

金量。本次评审是年度最终评审，作品案例均经过两

次评审。终审采用分组打分制度：100分制，即每个

案例最高得分为100分，经评委打分后，去掉一个最

高分、去掉一个最低分，再取平均分为该案例的实际

得分，根据比例系统自动生成金银铜奖。根据生成结

果，评审主席与评委提议表决与讨论并根据个别案例

云端投票，讨论确定金、银、铜、优秀奖，以及推选

全场大奖提名案例。最终经过全体终审评委后台确认

后，在飞书平台回复确认。
云终审特别支持 |  创新会议支持平台 |  

与
七
星
垂
直
大
奖
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关注了解更多详情

第 2 1 届 I A I 国 际 广 告 奖 与 七 星 垂 直 大 奖

与 I A I 一 起 寻 找 天 空 最 美 那 颗 星

2 0 2 0年10月起开启营销案例征集


