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项目阐述

AITO旗下首款搭载最新华为鸿蒙HarmonyOS智能座舱车型，AITO

问界M5上市，从根本上解决了传统车机“应用少、响应慢、体验差”

等痛点，让智能座舱用起来的体验更贴近手机和平板电脑，并且更

加强调智能座舱与人之间的交互体验。AITO问界M5作为华为持续

创新与专业实力的最新见证，将会开启智慧出行新时代。

围绕问界M5自身的科技属性，从预热—上市—引爆—延续期，定制

新车上市解决方案，助力问界在竞争激烈的新能源行业出圈。



助力首款搭载Harmony OS系统的新能源高端车型AITO，在竞争激烈的新能源行业出圈。

续航能力成为用户选择新能源汽车的重要考虑因素，赛力斯给出了适合现阶段的解决方案。

线上聚焦营销触点，线下利用完善的销售渠道推广，辅以长期的信息流投放，占领用户心智。

围绕问界M5自身的科技属性，从预热—上市—引爆—延续期，定制新车上市解决方案。

总曝光5亿+，线索收集8694条（进度86.9%），问界M5成为了汽车消费市场的主力品类之一。
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资料来源： QuestMobile

营销背景

环境污染问题被重视，节能减排的提倡，新能源汽车得到了快速发展。但是在燃油车发展的这100年里，电池的技术并

没有质的飞跃，电池的续航也就成纯电动车发展的一个瓶颈。增程式技术走上了家用车的历史舞台，赛力斯给出了现

阶段解决续航问题的最优方案。

汽车早已不再是机械产物这么简单，多元化的产品风格以及智慧出行理念已深深植入到汽车产品中。华为聚焦ICT技术，

帮助车企造好车。AITO问界M5的出现将对汽车市场带来重要变革，凭借其出色的产品力以及对市场发展的理解，为

新能源汽车领域开辟了一条全新道路。

智能汽车成为历史级别的行业风口



营销洞察及目标

汽车续航难题：续航仍为大部分用户购买新能源汽车的首要考虑因素，增程式成为合适的解决方案；

智慧出行趋势：人们对新能源汽车接受度提高，汽车智能化成为趋势，人们对未来之车有所期待；

鸿蒙生态圈：基于鸿蒙系统的天然生态圈，突破车机的使用场景，AITO在起跑线上领先一步。

营销洞察

营销目标

建立品牌认知：借助华为自带流量话题性，通过鲸鸿动能全方位扩大AITO问界M5的传播声量；

培育用户心智：通过内容营销影响用户心智，形成品牌共鸣，创造情感连接，推动品牌价值认同；

实现销售转化：精准触达潜在购车人群，突破触达圈层，完成目标客户线索收集，促进售车转化。



核心创意

找准圈层，打造内容营销矩阵传递品牌形象，培育用户心智，提高后端线

索收集力度，促进后端转化。从新车预热期--上市引爆期--认知延续期--促

销清量期四个阶段为汽车行业定制新车上市营销方案。

大曝光流量：开屏资源大曝光，强势打造AITO品牌知名度；

内容营销：厂商特有锁屏资源，精美图片种草，占领用户心智；

原生广告：信息流原生广告，持续输出优质内容，创造情感链接；

名人访谈：KOL试驾及访谈，为AITO站台，助力问界M5营销出圈。

定制汽车上市行业解决方案



定制汽车上市行业解决方案，找准圈层，打造内容营销矩阵传递品牌形象，培育用户心智，提高后端线索收集力度，

促进后端转化。从新车预热期--上市引爆期--认知延续期--促销清量期四个阶段为汽车行业定制新车上市营销方案。

大曝光流量：开屏资源大曝光，强势打造AITO品牌知名度；

内容营销：厂商特有锁屏资源，精美图片种草，占领用户心智；

原生广告：信息流原生广告，持续输出优质内容，创造情感链接；

名人访谈：KOL试驾及访谈，为AITO站台，助力问界M5营销出圈。

营销策略



传播方式

• 华为海量资源，精准定向人群包，触达

平台高净值用户群，圈定目标用户，通

过不同的媒体、版位、素材、落地页等，

打造内容营销矩阵；

• OCPC模型优化，经过反复的归因测试，

进一步优化点位和人群的匹配度，实现

线索收集成本优化、大定成本下降。

• 借助0TT大屏超级曝光效果，以华为智

慧屏开屏裸眼3D效果带来的氛围感，沉

浸式创意拉伸用户体验，临场感优势还

原品牌质感；

• 抢占家庭场景回归中心地位，OTT辐射

的不止是个人，而是家庭环境下所有决

策者。82.1% 受访者倾向与家人一同观

看OTT点播节目，品牌广告主可通过重

复曝光加深用户记忆，建立品牌形象。

• 陆续在118个城市，500家华为门店开启

预约试驾及预定，用户可以通过AITO官

网和手机华为APP进行预约；

• 利用华为自身庞大而完善的营销渠道为

AITO问界M5做推广销售，收集目标客

户线索，促进销售转化。

线上多资源推广聚焦营销触点 线下体验试驾预约



创意执行—开屏大曝光

创意开屏--裸眼3D

独有沉浸式创意，拉伸用户体验

利用华为智慧屏，通过裸眼3D技术的渲染，以强有

力的视觉冲击效果投放AITO品牌宣传片，仿佛透过

蜻蜓翅膀的轻颤感受到了AITO驾驶的平稳和速度，

给家庭用户带来视听的双重享受，进一步加深曝光

效果及品牌连接力。

OTT超级曝光效果对品牌营销而言是不可多得的资

源，带来了小屏手机、电脑无法提供的沉浸感、氛

围感，更能以临场感优势还原品牌质感。



创意执行—锁屏内容营销

内容营销—厂商特有锁屏

锁屏有一种润物细无声的效果，将想传递的营销价值和品牌融入精美的如

“杂志感”般的画面之中，让用户在欣赏到美的同时接收到产品特性，充分

利用了手机终端厂商的独有价值，并将曝光效果最大化。

手机厂商特有资源—锁屏

大小屏“组合拳”全链路赋能

大屏震撼的视觉冲击，小屏聚睛开屏，入眼即为品牌展示，与移动端互联

创造智能体验，直接触达落地页留资，内容+效果有机结合，为品牌创造

更大的营销空间。



创意执行—原生信息流广告

通过多方位测试，最终圈定华为浏览器、华为智慧助手.今天，

这两个华为自有APP效果最佳；

版位选择：焦点图CPA版位视频焦点图广告位前端效果佳；

素材文案和落地页优化，实现投放目标。

精选媒体和版位，不断测试和优化投放流程



创意执行—线下门店渠道

消费者在店头静态体验时，感受到首次实现上车的HarmonyOS

智能座舱的明显优势。

基于鸿蒙系统的车机操作更顺畅，也更人性化。华为端云协同架

构加持的语音识别更连贯准确。最令人期待的，还是车机与手机、

手表、华为生态之间的多维度交互和无缝流转。

遍布全国的华为线下门店，完善的营销渠道



创意执行—KOL助力营销出圈

余承东带你试驾AITO问界M5

AITO问界M5是华为与赛力斯联手打造的品牌——AITO旗下的第一款车型，

也是余承东“再创业”第一次深度参与开发的车产品。其中问界M5的车机、

音响、智能辅助驾驶等方面均由华为提供。

在2021年年底华为冬季新品发布会公开亮相后，时隔4个月，余承东接受知

名车评人吴佩的采访，并化身一位资深“车评人”，向公众展示了他对AITO

问界M5的理解和试驾体验，以此诠释问界M5的卓越产品力与他的飞驰人生。

通过余总的影响力和自带话题性，让AITO问界M5“百万豪车体验”、“豪

华品质优于同级”、“超长续航”等特点成功出圈。



营销效果

据官方消息，自2022年3月份开启交付以来，问界M5仅87天便

实现交付量破万，创下新能源汽车单款车型销量破万最快纪录；

数据来源：华为项目数据统计、AITO官方、乘联会

项目当前总曝光5亿+，线索收集8694条（进度86.9%），问界

M5目前仍在持续投放中，目标CPL500，当前CPL415；

AITO问界M5交付量持续增长，截至7月已累计交付超过2.6万辆。

得益于华为技术的加持，问界M5顺利步入了热销行列。



感谢各位评审老师的宝贵时间！


