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01 节目效果



《相声春晚》成春节语言类晚会标杆品牌

最牛阵容
58位德云顶流艺人加盟

最牛事件
相声前辈献艺六代同台

最牛盛宴
差异化内容突破圈层

2021年腊月廿九《德云社相声春晚》，最牛阵容奉上春节“最牛”相声盛宴

最牛时段
“1+3”打通春节黄金时段

相 声 界5位 大 咖 ： 马 志 明 ， 田 立

禾，杨少华，魏文亮，石富宽助阵

1台《相声春晚》，腊月廿九

3场《青春德云社》，初二至初四

以相声为主线，将歌舞、花板联

唱、京剧等文化元素融合其中



收视率创新高，同比增长17%，赶超辽宁春晚

排名 腊月二十九（2.10）主要卫视晚会汇总 时间 2021年收视率% 2020年收视率% 收视率变化

1 浙江卫视 优酷浙江卫视2021喜剧春晚（新增） 19:44-24:34 1.84 - -

2 天津卫视 天津卫视德云社相声春晚 19:40-23:34 1.2 1.03 +17%

3 辽宁卫视 2021辽宁卫视春节联欢晚会 19:43-24:00 1.02 1.12 -9%

4 上海东方卫视 新春潮乐会2021（新增） 19:44-21:52 0.55 - -

1. CSM52城4+ 1.2%，同比2020年收视上涨17%，赶超知名晚会IP辽宁春晚，超越东方卫视晚会。

2. IPTV收视率同时段第一， 为13.15%。

3. 初二-初四播出的3期《青春德云社》平均收视为0.19%，比频道平时同时段提升58%。

数据来源：CSM，52城，4+人群



2月10日卫视黄金档栏目排名TOP10（22:00前）

数据来源：2021.2.10，52城，4+人群

CSM
排名

名称 频道 开始时间 时长 结束时间 类别 52城市

1 笑赢这一年优酷浙江卫视2021喜剧春晚 浙江卫视 20:18:42 154:51:00 22:53:33 综艺 2.09

2 笑赢这一年优酷浙江卫视2021喜剧春晚大笑启幕 浙江卫视 19:44:51 0033:51 20:18:42 综艺 1.38

3 天津卫视德云社相声春晚开开心心年年好 天津卫视 20:24:56 148:42:00 22:53:38 综艺 1.34

4 傲椒的湘菜 湖南卫视 19:45:16 0029:53 20:15:09 专题 1.15

5 2021辽宁卫视春节联欢晚会 辽宁卫视 19:43:33 257:13:00 24:00:46 综艺 1.02

6 天津卫视德云社相声春晚开开心心年年好开心篇 天津卫视 19:40:04 0040:21 20:20:25 综艺 0.99

7 新春潮乐会2021 上海东方卫视 19:44:56 0078:17 21:03:13 综艺 0.59

8 百炼成钢党史上的今天 湖南卫视 19:39:59 0003:57 19:43:56 专题 0.58

9 生命缘 北京卫视 21:20:01 0024:00 21:44:01 专题 0.54

10 新春潮乐会2021潮乐无限 上海东方卫视 21:03:13 0049:03 21:52:16 综艺 0.48



2月10日卫视黄金档栏目排名TOP10（22:00后）

数据来源：2021.2.10，52城，4+人群

CSM
排名

名称 频道 开始时间 时长 结束时间 类别 52城市

1 笑赢这一年优酷浙江卫视2021喜剧春晚犇向新春 浙江卫视 22:53:33 101:09:00 0:34:42 综艺 1.62

2 天津卫视德云社相声春晚开开心心年年好年年好篇 天津卫视 22:53:38 0040:23 23:34:01 综艺 0.8

3 你真的太棒了 湖南卫视 22:10:22 102:36:00 23:52:58 综艺 0.44

4 直播港澳台
深圳卫视(新闻

综合频道)
22:41:55 0058:10 23:40:05 新闻/时事 0.27

5 欢乐喜剧人精编 上海东方卫视 22:51:46 0076:00 0:07:46 综艺 0.22

6 新相亲大会 江苏卫视 22:20:25 107:45:00 0:08:10 综艺 0.21

7 晚间新闻 广东卫视 22:10:03 0029:34 22:39:37 新闻/时事 0.17

8 晚间报道
深圳卫视(新闻

综合频道)
22:30:01 0010:04 22:40:05 新闻/时事 0.15

9 党旗耀京华为你喝彩 北京卫视 22:01:01 0039:01 22:40:02 专题 0.12

10 我们和春天在一起 北京卫视 22:43:02 0048:59 23:32:01 综艺 0.1



相声春晚观众主要分布于华北、东北，喜剧春晚观众较为分散

喜剧春晚TOP10城市
（52城，4+）

城市 收视率

济南 5.91

兰州 4.26

无锡 4.16

昆明 3.96

天津 3.02

重庆 2.97

石家庄 2.73

哈尔滨 2.61

杭州 2.51

湛江 2.45

相声春晚TOP10城市
（52城，4+）

城市 收视率

天津 7.17

北京 2.99

唐山 2.41

郑州 2.1

呼和浩特 1.83

沈阳 1.64

哈尔滨 1.61

长春 1.43

大连 1.24

济南 1.19

浙江1月同时段TOP10
城市（52城，4+）

城市 收视率

济南 2.45

贵阳 2.06

成都 1.94

杭州 1.92

西宁 1.66

天津 1.57

重庆 1.51

石家庄 1.45

西安 1.42

无锡 1.32

浙江卫视平时同时段收视率TOP10城市以偏南部城市为主



网络端地方晚会播放量第一，仅次于央视春晚

排名 晚会名称 播出时间
腾讯视频
总播放量

1 央视春晚 除夕 1.7亿

2 天津卫视相声春晚 腊月廿九 6090.8万

3 北京卫视春晚 初一 4,665万

4 东方卫视春晚 初一 2,774.4万

节目名称 播出时间
腾讯视频
总播放量

《青春德云社》第1期 初二 526.5万

《青春德云社》第2期 初三 289.8万

《青春德云社》第3期 初四 429.1万

备注：
1. 数据统计截止于2021年2月24日，17点
2. 湖南卫视华人春晚、浙江卫视春晚、江苏卫视春晚等在腾讯视频仅以节选片段形式播放，难以统计晚会整体播放量。

1. 天津卫视《相声春晚》腾讯播放量高达6090.8万，远超于其他卫视晚会；

2. 衍生节目《青春德云社》三集累计播放量达1245.4万



18个微博热搜，共45个全网热点话题引发热议

45个全网热搜
覆盖抖音、快手、头条、B站、网易、新
浪、知乎等平台

18个微博热搜，19亿相关话题阅读总量
热搜数量同期晚会第二，紧靠一线卫视（浙江喜
剧春晚21个）
#天津卫视德云社相声春晚#话题阅读10.6亿，讨
论325.5万

11个抖音热榜，数量同期晚会第一
抖音相关视频播放量超2.5亿，衍生10个热门
话题、总播放量超10亿

468家媒体参与报道
全网媒体累计共发布150篇新闻



全媒体多维度宣推联动，政府发布会都为晚会打Call

2.10

4小时白天预热节目

2.8、2.9

天塔灯光秀&地标打卡

2.7

天津政府发布会上宣传

1.9

相声春晚地铁专列

1.17

郭德纲等德云社艺人发微博

12.1

花絮全网释放

• 卫视大屏：600+次天津卫视宣传片标版及品牌硬广
• 户外线下：22块天津西站候车大厅电子屏
• 网络媒体：抖音、腾讯、微博等开屏及短视频推广&40万+贝壳经纪人朋友圈覆盖

提前2个月预热，1次政府发布会预告+3次地标事件+4小时预热节目+多位联动霸屏

地标事件① 地标事件② 地标事件③
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TEXT HERE

01

02

03

04

1. 电视端：晚会中现场、包装、内容等全场景植入，超值回报。

2. 长视频：腾讯平台独家直播、点播(权益保留），多端首页焦点推荐，品牌框内硬广。

3. 节目宣推：全媒体覆盖，贝壳品牌全露出。

• 卫视：宣传片高频播出、黄金时段、节目主持人口播。

• 短视频：抖音、快手开屏、banner、推流等。

• 微博：热搜、信息流、粉条等。

• 音频媒体：独家音频平台酷狗、天津当地4+家主要广播电台纸媒。

• 户外：地铁、户外大屏、小区、天塔。

• 自媒体：天津卫视、节目官号、贝壳经纪人、众成就集团账号。

立足核心价值，打造晚会营销全链路整合新模式

曝光 Exposure 内容 Content

1. 首创“1+3”模式，春节黄金段位，品牌声量持续输出。

2. 艺人定制创意中插，趣味展示贝壳“房源真、房源全”。

3. 4组相声作品植入，贝壳品牌花式露出。

4. 定制“贝壳小屋”，承担访谈功能，传递家的温度。

活动 Activities

1. TO C：德云锦鲤，0元秒杀贝壳商品房，引爆关注，为

平台拉新促活;“新春购新房活动”，每天发红包，承接

流量，实现留存。

2. TO B：“带你上春晚活动”，激励平台经纪人。

艺人 Entertainer

1. 绑定德云顶流艺人孟鹤堂，节目内参与品牌创意中插、

段子植入、经纪人互动等环节。

2. 节目外拍摄锦鲤活动宣传片、参与平台活动“新春购新

房” 每日发红包。

全媒体全平台曝光 深度阐释品牌理念

实现拉新、促活、留存艺人合作放大IP价值



亮点一：软性权益累计影响观众34亿人次，覆盖观众7979万人

4+人群 项目 毛评点% 插播次数 播出天数 平均暴露频次 1+（%） 3+（%）

总效果 264 339 4 42.3 6.2 4.3

相声春晚 软性 238.6 195 1 55.7 4.3 3.4

青春德云社 软性 25.4 144 3 9.1 2.8 1.4

《相声春晚》 和 《青春德云社》 中贝壳的软性权益

累计触达约34亿人次 ，不重复覆盖7979万电视观众，有效覆盖5534万人

数据来源：CSM，52城，4+人群，2021.2.10-2.15，效果为系统自动加权，电视人口12.87亿



亮点二：核心权益溢出，4组相声作品植入
①烧饼&曹鹤阳 相声

“上贝壳换一个五居室”

②孟鹤堂&周九良 相声

“真房源全在贝壳 skr”

③石富宽&于谦&孙越&冯照洋 相声

“贝壳找房/VR看房/真房源不能说”

⑤《青春德云社》游戏植入
在每期游戏环节中，联合“九霄”辈顶流，为贝壳站台

④郭德纲&于谦 相声

“感谢贝壳，明年还得来~”



亮点三：深度绑定孟鹤堂形象互动引流

节目外：孟鹤堂以“红包福利官”身份，每日派发牛气红包、锦鲤宣推短视频等，提升平台用户的活跃度；

节目内：录制品牌创意中插、段子内容深度植入、与经纪人同台互动等全方位合作，为品牌打Call。

视频广告上线
“贝壳德云锦鲤”预热

1.27 全网造势 2.10 晚会引爆2.4-2.10 流量蓄力

孟鹤堂送红包
结合新春购新房活动

每日派发牛气红包 孟鹤堂&周九良相声植入
“真房源全在贝壳 skr”

孟鹤堂&贝壳经纪人互动
讲解贝壳买房步骤

孟鹤堂品牌创意中插
强调“真房源”等特点



亮点四：“德云锦鲤”有奖互动，引发网友关注

1月27日 2月10日

活动官宣 现场互动 公关发酵全网扩散

“贝壳德云锦鲤”明星短视频 微博、抖音、快手等分发 打造贝壳“锦鲤房”互动环节 发布新闻公关稿

德云锦鲤，0元秒杀贝壳商品房

联合推出粉丝专属福利（含贝壳豪房、德云社门票、周边等），活动提前两周预热，吸引网友的关注；晚会现场
实时互动，掀起高潮。



亮点五：“带你上春晚” ，为经纪人谋福利

福利①：探班晚会台前幕后

福利②：与偶像艺人同台互动

作为现场观众参与晚会录制揭秘晚会后台录制花絮

采访演员化妆近距离接触

大屏端：参与节目节目录制

小屏端：优选优质经纪人

打造系列活动创意，票选幸福粉丝

节目尊享福利激发参与

亮相大屏春晚，提升自身影响力



亮点六：品牌贯穿整场晚会，贝壳小屋承载德云情深

“贝壳小屋”承担嘉宾互动等功能，在品
牌元素强曝光下，体现出平台主打“家”
的服务理念，更有传播温度。

除“贝壳小屋”定制空间外，还通过桌牌摆放、观众席植入、口播、字幕、角标等形式实现全场景的植入。



亮点七：晚会内中插广告播出34次，位置利好

1.晚会内中插硬广播出13次，选择在家喻户晓的相声演员表演前后曝光，平均收视1.02%，

2.青春德云社中插硬广共播出21次
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德云社相声春晚开开心心年年好分钟收视
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数据来源：CSM，52城，4+人群，2021.2.10-2.15
备注：电视端宣传片实际播出次数待CTR更新数据



亮点八：全媒体覆盖，宣推渠道贝壳品牌全露出
贝壳独家冠名相声春晚

卫视
大屏

户外
媒体

600+次天津卫视宣传片标版及品牌硬广

4小时预热节目

22块天津西站候车大厅电子屏

3条天津地铁专线列车广告

纸媒

48+家纸媒及资讯媒体通稿推广

网络
媒体

德云社全体成员微博号联合发布

抖音、腾讯、微博等开屏及短视频推广

百万级天津卫视自媒体账号+Kol大号推广

官方
自有媒体

贝壳APP开屏广告覆盖

40万+经纪人朋友圈覆盖
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贝壳找房《德云社相声春晚》节目冠名费用比同期晚会更实惠，点成本更低

数据来源：CSM，52城，4+人群
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各项权益充分落实、超额回报

03 配送湖北卫视《团年饭》资源

节目 权益实现阶段 权益名称 实际执行频次/数量/时长

团年饭

包装权益
口播 2次

压屏条 2次

硬广权益
5秒标板 4次

15秒企业广告 4次
企业家拜年视频 1次

01“3+1”内容总溢出465分钟,段子植入翻倍 02 录制现场积极协调，为客户争取权益

观众席贝壳统一服装、经纪人露出 表演环节品牌logo大尺寸露出

《相声春晚》溢出比高达281%

• 现场权益溢出130+分钟

• 包装权益溢出98+分钟

• 创意中插共5次，溢出4次

• 段子植入共4次，溢出2次

《青春德云社》平均每期溢出比高达219%

• 现场权益溢出三期共84+分钟

• 包装权益溢出三期共142+分钟

• 企业硬广三期共溢出6次

4小时预热节目各权益累计露出251+分钟



贝壳找房《相声春晚》权益执行情况
《开开心心年年好》天津卫视德云社相声春晚

节目 权益实现阶段 权益名称 预计频次/数量/时长 实际执行频次/数量 实际执行时长（秒） 溢出情况（秒）

相声春晚

现场权益

主舞台灯箱 露出360秒 2个 1017 657
贝壳小屋牌匾

露出240秒

2个

1481 1241
贝壳小屋拱门logo 2个
贝壳小屋桌牌摆放 2个

贝壳小屋桌面茶杯摆放 2个
观众席圆桌 露出120秒 2个圆桌共10人 274 154

贝壳钥匙道具 - 1个 6 6
相声作品桌布logo - 6个 2219 2219

相声环节背景图腾logo - 11个 3532 3532

包装权益

冠名片头 1个 3个，每次7秒，共21秒 21 14
冠名口播 5次 7次，每次7秒，共计49秒 49 14

冠名口播压屏条 5次 7次，每次7秒，共计49秒 49 14
德云锦鲤口播 - 2次，每次32秒，共计64秒 64 64

走马字幕+二维码 - 4次，每次32秒，共计128秒 128 128
片尾鸣谢 1次 1次 33 -

角标 不少于节目时长30% 9386秒 9386 5606
花字 4个 4个，每个5秒，共20秒 20 -

稍后继续 4个 8个，每个5秒，共40秒 40 20
转场片花 最少4次 13个，每个2秒，共26秒 26 18

姓名条logo - 14个，每个3秒，共52秒 52 52

深度植入

创意中插 1次 5次，每个30秒，共150秒 150 120
经纪人上台环节 1次 1次，35秒 35 -

相声段子植入 2次
4次（28秒+71秒+28秒+40秒，

共计167秒）
167 83

硬广权益

标板 8次 8次，每个5秒，共40秒 40 -
企业广告 8次 8次，每个15秒，共120秒 120 -

节目宣传片 100次 - - 节后提供CTR报告
客户宣传片 200次 - - 节后提供CTR报告



贝壳找房《青春德云社》权益执行情况
《开开心心年年好》天津卫视德云社相声春晚 第一期 第二期 第三期

节目
权益实现
阶段

权益名称
预计频次/数
量/时长

实际执行频次
/数量

实际执行
时长（秒）

溢出情况
（秒）

预计频次/数
量/时长

实际执行频次
/数量

实际执行
时长（秒）

溢出情况
（秒）

预计频次/数
量/时长

实际执行频次
/数量

实际执行
时长（秒）

溢出情况
（秒）

青春德云社

现场权益

主舞台灯箱 露出90秒 2个 461 371 露出90秒 2个 196 106 露出90秒 2个 368 278

贝壳小屋牌匾

露出60秒

2个

95 35 露出60秒

2个

142 82 露出60秒

2个

101

51

贝壳小屋拱门logo 2个 2个 2个

观众席圆桌
2个圆桌共10

人
2个圆桌共10

人
2个圆桌共10

人

相声作品桌布logo 0 2 634 634 0 3个 785 785 0 3个 785 785

相声环节背景图腾logo 0 3 818 818 0 3个 548 548 0 3个 548 548

包装权益

冠名片头 1个 1个 3 0 1个 1次 20 0 1个 1次 20 0

冠名口播 3次 3次 24 0 3次 3次 50 0 3次 5次 50 20

冠名口播压屏条 3次 3次 12 0 3次 3次 50 0 3次 5次 50 20

片尾鸣谢 1次 1次 44 0 1次 1次 37 0 1次 1次 37 0

角标
不少于节目总

时长30%
170次，4760

秒
4760 3320

不少于节目总
时长30%

约63分钟 4093 2340
不少于节目
总时长30%

4093 4093 2640

花字 2个 2个 5 0 2个 2次 8 0 2个 2个 8 0

稍后继续 2个 4次 20 10 2个 8次 40 30 2个 8个 40 10

转场片花 不少于2次 2次 15 0 不少于2次 4次 8 4 不少于2次 3次 6 2

姓名条logo 0 17个 30 85 0 4个 30 30 0 6个 30 30

深度植入

创意中插 1次 1次 30 0 1次 1次 30 0 1次 1次 30 0

花式口播 0 0 0 0 1次 1次 20 0 1次 1次 20 0

游戏环节深度植入 1次 1次 180 0 1次 1次 146 0 1次 1次 146 0

硬广权益
标板 2次 2次 10 0 2次 2次 10 0 2次 2次 10 0

企业广告 4次 4次 60 0 4次 7次 105 85 4次 7次 105 45



标题文
本

附.权益执行示例



《相声春晚》

主舞台灯箱 贝壳小屋牌匾 贝壳小屋拱门LOGO

观众席圆桌 贝壳钥匙道具 相声作品桌布logo 相声环节背景图腾logo

现
场
权
益

贝壳小屋桌牌、茶杯摆放



包
装
权
益

《相声春晚》

冠名片头 冠名/德云锦鲤口播 冠名口播压屏条 稍后继续

片尾鸣谢 角标 花字 转场片花 姓名条logo

走马字幕+二维码



《相声春晚》

深
度
植
入

创意中插 经纪人上台环节 相声段子植入

硬
广
权
益

标板 企业广告 节目宣传片 客户宣传片



《青春德云社》

主舞台灯箱 贝壳小屋牌匾 贝壳小屋拱门LOGO

观众席圆桌 相声作品桌布logo 相声环节背景图腾logo

现
场
权
益



《青春德云社》

冠名片头 冠名口播 冠名口播压屏条 稍后继续 片尾鸣谢

角标 花字 转场片花 姓名条logo

包
装
权
益



《青春德云社》

深
度
植
入

创意中插 花式口播 游戏环节深度植入

硬
广
权
益

标板 企业广告



4小时预热节目

冠名片头 桌牌露出 角标

转场logo 稍后提醒 欢迎回来

预热节目 总露出时长（秒）

冠名片头 3

桌牌露出 741

角标 14305

转场logo 30

稍后提醒 20

欢迎回来 20



《团年饭》

包
装
权
益

口播 压屏条

5秒标板 15秒企业广告 企业家拜年视频

硬
广
权
益

节目 权益实现阶段 权益名称 实际执行频次/数量/时长

团年饭

包装权益
口播 2次

压屏条 2次

硬广权益

5秒标板 4次

15秒企业广告 4次

企业家拜年视频 1次



Thank you


