
贝贝健「假如生活隐螨了你」项目



低关注品类流量小，缺乏
话题性该怎么做？

不易感知的痛点，如何
找到消费者的共鸣点？

如何延续和巩固贝贝健在
行业中的专业性地位？

我们的三大挑战

• 提升品牌记忆度为目的
• 贴合场景，提升接触频次

• 螨虫危害与 生活结合点
• 易感知的表达形式和画面

• 另辟蹊径说出新内容，
挖掘核心情绪

• 在对的时间反复触及

HOW TO DO



螨虫存在及除螨效果不易被感知
建立新话题提升关注、

唤醒痛点是关键

隐藏
隐藏的螨虫 隐瞒的真相

营造焦虑感 危机感
解决未知的螨虫 消除隐藏的焦虑

提升购买产品的迫切感

策略回顾

建立「不易感知的产品痛点」与「具象情感话题」的连接

营造焦虑提升购买迫切感

情感关键词 核心目的产品痛点



生活中有多少你不知道的真相
如同螨虫，隐藏在你生活的常态中？

一个痛点结合点 一个行为

“喷”
喷的两层含义

隐瞒&隐“螨”
都是一种隐形伤害

 生活态度 螨虫
 提升话题性的同时，

从而产生种草和购买

C O R E

I D E A

 喷出态度
 喷走螨虫

生活中隐藏的螨虫，用贝贝健喷一喷
生活中的隐瞒的真相，用态度喷一喷

+ = 用贝贝健喷它！



#假如生活隐螨了你
当面一套背地里一套的塑料姐妹花

职场邀功精 甩锅侠

约会总迟到的女朋友

谎话连连的熊孩子

老板的 大饼老妈的催婚大法渣男的 苦肉计

核心内容

个核心话题
假如生活隐瞒了你

条话题系列视频

个抖音主阵地
「全民任务」 达人矩阵

个人气明星

外围微博话题主阵地

个品牌定位的持续
输出

【专业儿童驱护品牌】

名千万级超头达人小红书专业种草平台



两大维度开喷隐螨

【话题】
喷走生活 隐瞒 真相

【种草】
喷除身边 隐螨

以抖音平台为主阵地引爆抖音的开喷隐螨

系列主题小视频+全民任务+话题页+信息流

明星超头短视频+优质UGC

微博话题扩散 小红书头腰部种草

广度提升品牌与产品关注度，集中曝光与爆发性引流

延续以抖音平台为主阵地、承接外围微博声量、收割双

十一流量

母婴种草KOL+KOC矩阵

抖音+微博+小红书+直播

抖音 微博母婴达人 小红书种草 直播

深度种草产品功能卖点，收割流量促进转化



ROADMAP

预热

全民任务：全民分享生活态度，应对生活隐螨危机

素人笔记铺量累积用户口碑

达人笔记分享双 拔草好物

假如生活隐螨了你，用贝贝健喷它！

位中腰部剧情达人，多样演绎形式开喷带话题主题系列视频上线

活动主题

活动阶段

明星杨迪 头部达人助燃

信息流

内参

百人优质 ，带动优质

全程内参

开屏、话题页、非标入口、硬广

话题搭建

位示范达人先行开喷

位中种草类达人，种草向收割

位母婴类种草向大 博主核心卖点种草贝贝健除螨喷雾位话题 扩散向大 博主内容扩散抖音流量，引领外围话题讨论

全民任务启动 蓄水期
上升期 爆发期 长尾期

全民任务上线



抖音话题播放量

亿

微博阅读量

亿

小红书阅读量

万

全网互动量 万 ！

全总曝光量 亿 ！

抖音品牌双十一品牌影响力 ！

抖音话题播放量 亿！



假如生活隐螨了你
项目高声量带动品牌
全网高热度

百度相关 万 新词条收

录！

其他非投放视频等纷纷自主上传传播

百度「超威」贝贝健 月至 月搜索指数，活动启动后逐渐攀升



高话题性内容爆发带动品牌排行榜
通过品牌定位内容植入，促成专业母婴品牌的
类别认定

双十一高峰期周榜 月品牌月榜



假如生活隐螨了你
抖音话题声量远超竞品20倍
根据抖音后台数据， 贝贝健 品牌热度在全民任务期内接近 的激增，甚至一举超越友商热度；

在全民任务期间，关于 贝贝健 的播放与互动点赞也达到了时段内的高峰；根据品牌关键词热度数据对比，可以看到阶段性热度一举超越友商近 倍

贝贝健全民任务上线时期（ ）
品牌热度是关键词的 相关视频播放 相关视频投稿 相关视频互动 三者数据的整体加权后的数值

品牌热度 播放量 点赞量

注：品牌热度是关键词的 相关视频播放 相关视频投稿 相关视频互动 三者数据的整体加权后的数值

关键字： 贝贝健
阶段热度：

关键字： 满婷
阶段热度：



执行细节



抛出隐瞒
引发思考

「全民任务」承载 超头部明星带节奏
开喷模版视频打样

激活全民参与
生产

1 2 3 4

开喷需要足够流量支持 网民需要正确引导

反哺到平台

用策略思考正确管理项目进展

专业种草
精准母婴

6

5

话题扩散
内容发酵



假如生活隐螨了你 全网爆红开喷！
以抖音平台为主阵地引发的一场全民焦虑的 隐螨 思考

贩卖消费人群对待 隐螨 的焦虑和危机感

形成贝贝健祛螨喷雾的核心记忆和话题点

打破过往说教式的祛螨杀菌传播，借助社会痛点话题，建立品牌移情



内容策略

品牌原创

达人约创

粉丝共创

媒介策略 产品策略

儿童专业驱护品牌

儿童除螨

【一个主阵地】
主题话题讨论

【双线外围】
话题扩散、专业种草

策略回顾

精准儿童定位



头部种子达人领衔开喷即引发热议
达人示范视频预埋，领衔声量引发关注

秀才侃娱乐

累积播放：
累积点赞：
累积评论：

鱼小刀

累积播放：
累积点赞：
累积评论：

尚涵

累积播放：
累积点赞：
累积评论：

银秀啊

累积播放：
累积点赞：
累积评论：

四大达人倾情演绎，
累积播放破

相亲会遇假精英 闺蜜雇水军黑自己

被父母存起来的压岁钱

上高中就轻松了？

网恋奔现车祸现场

同事向领导打自己小报告

兄弟偷追自己的喜欢的人

爸妈偷偷安排相亲局

和对象约会被放鸽子



继 蚊题 开杠后，对 隐瞒 开喷。揭露生活中的真实面，以 喷 这一动作表达情绪，
喷走假象，表明态度！

日常
痛点

祛螨
心智

口碑
共创

示范视频

唤醒种草 号召互动

明星 达人助阵

素人共创

假如生活隐螨了你，用 喷它！

STEP 02
全民任务上线，全面开喷

趁势追击「全民任务」上线激发全民开喷



全民任务：流量奖励模式+官方推送加持，上线即收割大流量

任务规则 流量奖励，号召参与。 全民任务中心 小助手配送露出。

• 主题全民任务发布 流量奖励，征集全民向 隐螨 开喷！

有效聚合整体话题播放量与投放达人阵容，提升影响力和关注度，同时提升全民任务热度;全民任务流量奖励与达人流量相互加乘，

提升自然流量权重，为整体话题流量不断加持;增加电商跳转入口，能汇聚所有流量，助力提升进店uv商业话题页为“开喷”加持



闺蜜聚会篇

表面一套背地一
套。

情侣约会篇

表里不一假闺蜜， 女友嘴上说马上，

实则还在翻箱倒柜找衣服。

孩子成绩篇

孩子考试没考好担心被骂，
说谎称试卷被邻居家狗叼走
了。

全网播放量：

503w+

品牌官方发布
收获高人气

官宣系列主题视频，创意揭露生活隐螨

外围微博同款话题 假如生活隐螨
了你 上线，预热视频提前曝光，
抛出概念，引发思考

外围助阵

信息流 开屏

STEP 03 话题高峰期主题系列视频发布
带动话题节奏集中式提升品牌曝光

微博



塑料姐妹花

鸽子精女友

说谎熊孩子 故事型剧情演绎，揭露事实真相，软性植入产品

假如生活隐螨了你，

喷它！

系列视频：抖音风视频深度诠释话题创意，提升产品记忆点

官宣系列主题视频，创意揭露生活隐螨



明星杨迪入局 头腰部达人助燃

种草带货类头部达人 叶公子

种草带货类达人 优良
男女

情感教学达人 你们的宋老
师

剧情类达人 讲道理侠

剧情类达人 林夕蔓

STEP 04 明星+2超头+11位头腰部达人接连入场
重磅流量支持引爆话题热度

总播放量4443w+ 总互动量196w+

剧情类头部达人 小兰别动

明星 杨迪



相亲遇渣男 一饰两角互
怼

魔性 朋友欺瞒 父子承诺 闺蜜遇渣男

对付上班划水
同事

母女
网恋奔现车祸
现场

面试遇画大饼老
板

趣味情感课
堂

塑料姐妹花

话题剧情+种草达人矩阵集体开喷，
多维度多形式打造话题内容、强化产品信息持续带动声量爆发

情感种草

母婴除螨知
识



百人 矩阵预埋话题内容，广铺品牌声量

粉丝量：
累积点赞量：

帆哥生活
粉丝量：8.1W
累积点赞量：30W

粉丝量：
累积点赞量：

粉丝量：
累积点赞量：

云儿。

粉丝量：
累积点赞量：

半斤叮当八两 童少 山下猫

• 预埋 带动 千粉以上素人共投稿 个，贡献 播放。

STEP 05



内容及媒介矩阵合力

上线 小时破千万， 天迅速破亿！

上线 小时 上线 天

本次抖音
声量小结



活动自然流量带动官抖粉丝暴涨 ！

品牌号组件丰富，功能完善，进一步深化品效兼顾的私域流量运营；

通过聚合优质内容，二次发布达人的视频，沉淀品牌长效内容；

板块可以聚合 了贝贝健的作品。

贝贝健官抖数据

• 获赞

• 增粉



矩阵式扩散 专业种草

辅助提升品牌与产品关注度，集中曝光与爆发性引流

微博话题 种草 小红书头腰部种草
外围



位微博大号扩散抖音话题

曝光量达 亿话题阅读量突破 亿
配合抖音平台主内容阵地，在微博平台利用段子手、娱乐类、母婴类类等大号

前期为活动上线预热，提升活动关注度；中后期话题和种草双线开展，搬运抖音内容

视频，帮助扩散，专业种草促进转化。

视频二次扩散

累计曝光量突破 亿

累计话题阅读量突破 亿

人气话题类达人扩散抖音精
彩视频，打造热门话题

话题搭建，
官方发布活动上线预热

话题上线

母婴类达人专业种草，
发挥话题长尾效种草应

母婴深度种草



以核心母婴人群为主辐射多维度用户精准种草，
强化 专业的儿童驱护品牌 形象

笔记话题方向
达人投放数

量
达人笔
记占比

阅读数
达人笔记占

比
平均阅读量

平均互动
量

母婴 21 55% 201061 71% 9574 287

护肤 3 8% 20022 7% 6674 245 

生活家居 4 10% 20897 7% 5224 138 

颜值种草 7 19% 31611 11% 4516 120 

萌宠 3 8% 10919 4% 3640 209 

素人 70 - 16364 - 233 -

总计 108 300874



关键词优化：抢占 儿童除螨产品笔记

 搜索儿童除螨关键字笔记8819篇
 综合前50排达人笔记累计18篇
 其中前10屏占据4篇

 搜索除螨喷雾关键字笔记1万+篇
 综合前50排占据笔记累计10篇



颜值种草

母婴达人

家居生活

19%

55%

10%

护肤星人 8%

实际执行达人类型

以母婴人群为核心，覆盖细分标签达人

备注：比例为投放数量核计占比

铲屎官 8%

达人组合策略

账号有清晰调性、明确风格，例如母婴
类达人记录孩子每一步成长

1 有真实人设

以往输出内容有较多用户喜爱，粉丝具
有一定粘性

2 流量数据好、粉丝粘性高

有价值干货输出，对于核心受众群体有
种草说服力

3 图片及内容优质




