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品牌营销的



美白护肤品市场奥利给，新产品层出不穷

”在中国市场，不少女生把变白作为美的终极奥义……



科颜氏安白瓶，面临着内忧外患的尴尬局面 ”

光芒小瓷瓶、光感小白瓶、

鎏光瓶、发光瓶……

左旋维C、熊果苷、

烟酰胺、水杨酸……

令人眼花缭乱的

和五花八门的

科颜氏明星产品

牛油果眼霜、金盏花水等

因其 的产品

深受广大女性消费者的追捧

科颜氏安白瓶与其他产品相比

缺乏明显的区隔度，面临着

、 的营销困境



如何提高安白瓶的认知度及偏好度，进而完成销售转化？



“明星代言”
成为当下各大日化美妆品牌的主流营销模式

为产品打上「偶像同款」的标签
通过「明星代言」对消费者进行心智种草

纵观美妆品牌营销市场……

流量
带货

粉丝
营销



”以代言带货，到底值不值？

粉丝
视角

品牌
视角

艺人
视角

“钱包在流血，就为让偶像有排面~品牌如
果不给足我idol排面，联合抵制没商量！”

“如果一个艺人有10个代言，分散到我的注意力
就很少~没有深度绑定明星，代言价值就很低!

“我也想做有深度的代言~单纯展示产品的
活儿，很难让我投入更多精力与感情…”

明星代言，变成了
消耗流量

与粉丝购买力的游戏



”明星代言模式亟需进化，2.0版本loading中……

将割草变成种草，
将带货变成代言。

深度
绑定明星塑造

品牌人设

持续输出
种草内容

. . .

明星代言
2.0时代

. . .

品牌
价值观
共建

抓住
粉丝痛点

对于科颜氏安白瓶来说，想要以独特而强有力的

形象占领TA心智，不能一味“收割”粉丝
购买力，还需深刻洞察粉丝的内在需求，抓住粉

丝痛点，真正玩转“粉丝经济”。

关注粉丝
内核

情感需求



实力造星

成就国民级爆款综艺

“109位人设鲜明的妹妹重新定义新时代女团 ”

《青春有你2》



不断 站内综艺节目历史记录

网综ACE破圈出道



登 9 5 后艺人热度榜

新生女团“星光璀璨”，引发粉丝 ”



当科颜氏遇上《青你》
产品理念与节目价值观
不谋而合！
训练生们通过青你舞台尽情发光、蜕变出道；
科颜氏安白瓶助力选手白到发光、美丽蜕变！

白到发光

自信发光
舞台上，她们用努力和坚持，展现着

不一样的魅力，绽放属于她们的光芒！

”
舞台下，科颜氏安白瓶始终温暖相

随，用满满“维C力”助力小姐姐自
信登场，见证青春梦想闪耀发光！



如何使明星代言效应最大化，激发粉丝种草意愿？



合作策略

｢品牌代言人营销的经纪人思维｣
洞察粉丝内核情感需求，化作选手“经纪人”：

以“贴心人设”活跃于偶像与粉丝之间，让品牌充当粉丝与偶像沟通桥梁

真金白银

献资源
真情实感

造福利

”

“宠偶即宠粉”：全面捆绑偶像

供给曝光资源，激活节目内外粉圈狂欢

“懂粉更宠粉”：为粉丝供给与偶像

亲密互动的福利，促使话题&销量双飙升



“ 资源”
星探模式——发掘婧妹闪光时刻

品牌
露出

花字
绑定

聚焦节目内容绑定艺人实现最大化品牌曝光
强势提升品牌知名度形成强品牌认同感

创意
口播



”节目内多场景品牌露出，强化观众及选手认知

节目内包装权益强调品牌身份

采访间/练习室产品摆放呼应产品关键词

片尾鸣谢

采访间摆放

“白到发光”

练习室摆放



搜索量实时峰值接近300万

热搜NO.3：刘令姿升A班

新浪微博大号视频观看量破1000万

热搜NO.4：安崎之前只有24个粉丝 热搜NO.4：刘雨昕哄虞书欣

话题阅读量达2.2亿

• 通过绑定节目中和品牌调性有链接的重要桥段，以花字植入形式彰显品牌“陪伴式”存在感

• 通过节目重要桥段在微博等社交平台的迭代传播和迅速发酵，带领品牌同时实现大规模曝光

· · ·

”花字绑定陪伴婧妹发光时刻热搜讨论带领品牌曝光迭代



”个性化品牌口播洗脑式重现选手自我展示时长得以延伸

·

创意口播

趣味动效互动

多选手软代言

·

竖屏live

集中画面展示

便于社交发散



“ 资源”
推手模式——多维曝光全面捧红

深植
使用

创意
中插

深度绑定艺人生活场景持续输出种草内容
强化品牌功能在消费者心中的印象

互动

小程序

电商
直播



探索节目内活跃粉丝心理

激活节目内外粉圈狂欢

剖析选手节目内关系脉络

刻画产品细节的自然使用

挖掘选手完整的成长与人设

以懂粉人设激发粉丝种草意愿

队友安利

选手心声

寝室夜谈
大号热议微博热议二创刷屏

视频累计播放量破100万次，90%的二次传播完整保留了品牌信息

”深挖选手特点与成长配合深植使用细节塑造品牌懂粉人设



“科颜氏”的品牌热
词在节目上线后出现

高于24H均值
3倍的舆论热度
社交反响广泛热烈

”高定制强互动创意中插 CP效应病毒式传播品牌角色深入人心

CP组合Battle 观众互动选择 亲密视角结局

粉丝反复观看寻找细节嗑糖，主动互动率达35.4% ，约为互动中插平均互动率的4倍！

UGC急速发酵
高频提及品牌产品

官微跟进互动
粉丝向品牌快速引流

品牌舆论指数飙升
粉丝积极展现购买意愿

1000+
UGC和大号

迅速发酵自主跟进

品牌官微原发
节目官微转发

视频播放量50万+
点赞量共23万+



打开次数18,820,868

访问人数2,315,168

裂变人数2,144,724

青你小程序上线仅 2天

获得 10W+曝光

”品牌互动小程序作为【专属应援通道】 提升粉丝转化



爱奇艺平台资源推广

站内点位资源
SNS矩阵
……

节目内资源推广

3448万余次 1244万余次

直播当日总计观看次数

5月25日 4月28日

活动当天引发热烈讨论
相关热搜直冲榜首

自然热搜排名数一数二

两个话题就破10亿阅读量

人气达到去年双11后

李佳琦直播间峰值

艺人+KOL直播模式花式带货
实时互动建立品牌与粉丝的强链接 ”

官微宣推互动



福利模式——真情实感持续营业

节目外福利活动连连不断推升品牌好感度
深谙粉丝经济效应捆绑带货实现品牌销量攀升

“ 福利”
SNS
互动

线下
活动

IP
授权



”SNS平台联动宣推福利不断长期维系粉丝黏性

多重福利吸引粉丝积极参与品牌互动

品牌好感度&销量双双攀升
借势节目热播期，官微持续为粉丝制造福利

互动过程中输出安白瓶#白到发光#产品理念

录制门票

签名照

粉丝互动意愿强烈

激起强烈的情感共鸣与购买欲望



线下热门商圈积极举办见面会

偶像担任“品牌使者”真情实感送福利激励粉丝消费再升级
”

刘雨昕&喻言
闪现南京德基科颜氏白泥工坊

虞书欣&孔雪儿
现身成都王府井百货

科颜氏直播间



”IP授权定制【青春有你限量礼盒】引发“偶像同款”抢购风潮

通过节目粉丝助力解锁，为训练生送上联名礼盒与告白卡

试用安白瓶产品实现品牌-粉丝-艺人三方互动与连接
科颜氏×《青春有你2》联名礼盒限量发售

加倍焕白力助势粉丝与训练生“共同发光”

全国指定门店
限量5000套





科颜氏绑定爱奇艺爆款IP《青春有你2》
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以“懂粉又宠粉的”经纪人人设

成功拉升品牌在粉丝心中的好感度

激发粉丝种草意愿，促成品牌话题主动传播！


