


营销背景——穷游TOP50源起

在穷游，有这样一群先锋旅行者

他们有人痴迷废墟摄影

有人连续滑雪100天

有人在圣彼得堡狂刷芭蕾舞剧

也有人环球跑马、步履不停

他们热衷于跨界出圈，用创造定义旅行，在旅途中对这个世界上瘾

50位达人个人影响力

5000W+

(达人站内外总粉丝数)

单篇游记帖字数

最多8.5W字

年度最高产内容创作者

全年内容贡献总500篇

(包含游记、专栏、biu)

内容总互动量

200W+

内容总阅读量2亿+



既是颁奖也是派对
TOP50首次落地2020热门地标—
—三亚，年度事件蓄势待发！

旅行大咖八方来聚
行业翘楚、年度获奖达人、三亚先
锋旅行者、媒体八方汇聚

旅途不止高玩频出
2020七大评选维度推陈出新
多角度挖掘旅行者多维才能

帷幕落下旅行开始
年度旅行者组团开启三天两夜上瘾
团旅行，开启目的地深度探索

营销背景——穷游TOP50新升级

2020年，穷游将IP大事件——TOP50年度旅行者大会落地疫后国内热门地标三亚

2020穷游年度TOP50迎来多维度升级

联动更多品牌，共同见证2020年度TOP50旅行者的诞生



营销策略——年度事件X黑马地标X先锋品牌

高能定义新趣玩法
助力目的地印象翻新

明星IP外化体现
打造先锋穷游er大事件

锁定目的地+旅行场景
先锋品牌共享声量红利

穷游年度事件搭载国内团宠地标，声量IP赋能凝聚品牌合力
联动制造2020跨界破圈新话题，实现平台X目的地X品牌三重共赢

超穷游旅行者年度 年度团宠目的地 倍曝光 目的地营销场景双级事件 多维捆绑



创意执行——2020年度TOP50活动流程

TOP50上瘾团 TOP50奇趣沙龙 签到打卡+下午茶 TOP50颁奖典礼 TOP50 After Party

穷游2020年度TOP50作为第一批奇趣青年，登陆三亚进行登岛探险
抢先体验目的地奇趣玩法、全新路线后，前往TOP50颁奖典礼现场，获得年度旅行者荣誉称号



创意执行
——融合目的地元素的创意空间打造

趣味翻卡签到 主舞台设计 旅居向导区

灵感大师区 先锋旅人区 光影捕手区 旅行墨客区 尖峰食客区

目的地维度



奇趣上瘾团——之文艺西岛漫步

走进民宿小院，看历经沧桑的珊瑚老屋，品百年渔村的历史文化；
走进海上书房，捧一本好书，和大海一起静静地阅读……

奇趣上瘾团——之扬帆出海体验

浮潜，海钓，水上魔毯，升帆，压舷，掌舵
体验了帆船运动的独特魅力

创意执行
——TOP50目的地深度体验玩法输出

目的地维度



灵动生态摄影分享

三亚的阳光椰林沙滩和四季宜人的景色和温度，
造就了最适宜的生态，自然摄影师郑洋带来精彩的摄影经验分享

崖州非遗民乐分享

三亚崖州民歌协会会长，非物质文化遗产传承人张老
与说唱达人小老虎同台擦出音乐的火花

创意执行
——传统非遗与新潮妙趣玩法联袂传播

目的地维度



创意执行
——打造三大场景捆绑营销

品牌维度

户 外 时 尚 品 牌 与
海岛极限场景捆绑

美 妆 护 肤 品 牌 与
免税购物场景捆绑

快 消 酒 饮 品 牌 与
海岛畅饮场景捆绑



创意执行
——品牌礼品现场曝光派送

品牌维度



创意执行
——TOP50视觉向创意传播

平台维度



创意执行
——TOP50专题创意传播

平台维度



创意执行
——TOP50现场签到颁奖+After Party

平台维度



传播执行——线上达人UGC内容传播

TO P 5 0达人共在穷游站内发布活动相关B i u内容3 0 0 +



传播执行——线上达人UGC内容传播

TOP50达人共在微博、微信等平台发布活动私域内容300+



传播执行——线上全程视频及图片直播

图片直播观看量：11万+微博直播观看量共计：612万+

视频传播量共计： 2 4 8 1万 +



传播执行——线上新媒体互动报道

发布相关微博22条，总曝光量达9311万
互动总数达3 0 0 0 +曝光量达3 4 3 . 7万

微信长图文覆盖曝光100万 + 触发阅读4万+



传播执行 ——全网PR传播

TOP 50全网曝光量达3000W+



数据效果——全网传播数据统计

线下事件联动传播累积曝光3亿+ 其中专题推广曝光3327万+ 视频曝光2481万+

新媒体推广9412万+ PR推广58家媒体，曝光3000万+

50位达人自媒体传播2026万+ 10位深度体验达人传播 6156万+

*数据截止到2021年1月15日




