
轻时尚 悠生活

薛之谦演唱会舆情报告
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薛之谦演唱会传播campaign
整体解读



轻时尚 悠生活

明确品牌理念

定位目标用户

设定应用场景

强化用户体验

引入传播资源

撰写故事

在市场不断细分的大趋势下，需要根
据产品的属性与特点明确定位目标用
户，对于后续的商业传播、品牌运营
与产品销售都有着至关重要的作用

明确清晰的品牌理念是品牌商业传播
和后续运营能否顺利展开的强有力的
基石，品牌理念需要根据品牌核心价
值、品牌差异化特色，企业战略多重
角度考量梳理

品牌理念因为概念性极强而不容易传播
因此需要融入产品功能，并设定能够引
起用户情感共鸣的应用场景进行传播

根据自己的产品核心功能以及用户反
馈，设计良好的服务体验，引发口碑
传播提升转化

品牌故事、产品故事等故事性的传播形
式吸引力高，也可以加深用户的情感认
同，增加用户粘性

根据品牌特性、战略目的、目标受众与
传播目的选择相匹配的渠道与资源，在
提高声量与曝光量的同时增加转化率

传播策略解读



轻时尚 悠生活传播目标和步骤解读

放轻松

轻松范儿

Fun轻松

打开话题
增加品牌声量
扩大影响

增加情感认同
树立良好品牌形象

效果延续
提升品牌美誉度
巩固品牌形象
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6大亮点

签到H5：
实现用户粉丝引流，现场的签到
H5也提升互动体验，促进受众对
品牌的好感度。

海报、创意长图：
倒计时海报和长图海报预热传播，
利用故事的形式向受众传达悠然生
活、积极向上的品牌态度和理念。

线上线下整合：
通过线上线下的整合传播，提升
了品牌的知名度，金主爸爸形象
深入人心，扩大了品牌的影响力。

创意互动H5：
抢票游戏和飞机送祝福H5造势传播，
在演唱会开始前引发传播高潮。

全渠道：
知乎、贴吧、热门话题展开话题讨论，
增加互动性。
微信预热稿件/微博大V转发造势，利
用大V的传播声量，做到高效精准的
向受众传播信息。

行业大V拔高:
网络媒体端、行业大V共同发声
助阵，拔高稿件总结营销事件，
拔高“悠生活”品牌理念，让传
播效果延续。



轻时尚 悠生活

薛之谦演唱会（广州场）舆情报告
2016年5月27日-2016年6月5日
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传播效果概览

发布类型 发布数量 发布效果
网络新闻 发布新闻2篇，累计30篇次 累计影响国内人群约3000万

微信大V资源 发布微信稿件3篇 累计覆盖人群95万+

微博大V资源 发布长微博1篇，转发官方微博2篇 累计覆盖人群262万+

长图及倒计时海报 知乎，花瓣，贴吧累计发布9张 引发话题讨论，及专业传播

现场签到H5链接 官方微信发布1条 现场实现官微粉丝引流转化

薛之谦演唱会广州站共发布新闻稿2篇；微信大V资源发布3个；微博大V资源发布1个，转
发2个；悠生活话题长图1张，预热倒计时海报3张；现场签到活动H5设计1个，累计影响受众
3350万+。
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#薛之谦演唱会广州站#

演场会预热：先声夺人

开启长线话题“向爱豆看齐，向梦想努力”
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#薛之谦演唱会广州站#

演场会预热：先声夺人

开启长线话题“向爱豆看齐，向梦想努力”



轻时尚 悠生活#向爱豆看齐，向梦想努力#

超长励志故事打响第一枪

将悠然面对人生的生活态度
与薛之谦及粉丝进行捆绑

发布平台：官方微博，

花瓣网，知乎互动平台

5月27日

引发话题讨论，及专业传播



轻时尚 悠生活#统帅爸爸的意外惊喜#

微博大V官网活动转发

5月28日

单日转发量 ：1583
评论量：257
点赞量：751

单日转发量 ：1349
评论量：227
点赞量：538
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官方活动大V发声
A咖时尚
《只有永不停歇的努力，才有登上顶峰的悠然》

大V属性：娱乐，时尚

粉丝量：78万+
当篇阅读量：100000+
点赞量：718

5月31日

#向爱豆看齐，向梦想努力#



轻时尚 悠生活网络媒体端话题推广

5月31日

#向爱豆看齐，向梦想努力#

EPR《分享悠生活，抢薛之谦演唱会门票》

搜狐时尚，新浪城市，腾讯大湘、
MSN中国网等

10家网络媒体同步进行官网活动推广，

为活动在全网端提前打开媒体声量。
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#广州站悠生活演唱会倒计时海报预热#

5月31日-6月02日

发布平台：官方微博，

花瓣网，知乎互动平台

将悠生活的理念进一步与薛

之谦2017全国巡回演唱会进
行融合



轻时尚 悠生活#一个粉丝的终极使命——为爱豆解压#

官方H5抢票游戏推广
@统帅电器，附H5活动链接

6月01日

信草子
《娱乐圈压力山大，怎么帮你的爱豆减压》

大V属性：娱乐，段子手

粉丝量：162万+
当篇转发量：4384+
点赞量：2367
评论量：1964
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5月27日-6月02日

知乎、贴吧同步开展话题讨论
#向爱豆看齐，向梦想努力#

知乎话题被访问量累计：7802
关注话题人数累计：325

贴吧话题评论量：2654
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#薛之谦演唱会广州站#

演场会现场：引爆粉丝

开启长线现场活动”帅气来签“
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现场签到H5
#帅气来签#

官方微信引流

H5签到活动链接挂在统帅官方微信平台上，

以达到为官微快速引流目的；

同时尾页挂统帅京东旗舰店超链接，

促进粉丝对品牌产品认知。
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近300粉丝现场进行互动



轻时尚 悠生活

引流量数据显示
#帅气来签#

H5浏览量：218
新增粉丝量：179
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活动补差
´ 1、执行力：现场执行公司并不能配合很好的引导粉丝参与扫码签到，对应

援物资的发放原则执行力度不够。

´ 2、物料准备：现场物料准备不到位，数量少，粉丝参与门槛过高，无法激
发粉丝积极性。

´ 3、协调沟通：现场执行公司人员并不了解扫码签到活动，我方要求自己执
行时，现场执行公司不能提供应援物料作为活动支持。

´ 4、活动场地：应援物质发放场时机应集中在粉丝进入会场之前进行，粉丝
进场会都类似活动参与积极性明显降低。

´ 5、话术：现场执行公司并未准备标准活动进行话术，现场无专门人员引导
粉丝参与现场活动，主持人到场时间过晚。
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#薛之谦演唱会广州站#

演场会延展：造势营销声量

广州站品牌营销事件总结”悠生活“理念拔高
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提高品牌营销声量，行业大V发声
4A广告网
《时尚、年轻的加点品牌，社会化营销该怎么做？》

大V属性：行业，新闻
粉丝量：50w+
当篇阅读量：4.1w+
点赞量：25

6月05日

#统帅电器借势薛之谦演唱会#
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提高品牌营销声量，行业大V发声

公关界的007
《家电品牌年轻化，明星演唱会恐成营销新战场》

大V属性：行业，新闻
粉丝量：30w+
当篇阅读量：40945
点赞量：353

6月05日

#统帅电器借势薛之谦演唱会#



轻时尚 悠生活网络媒体端话题推广

6月05日

#统帅电器借势薛之谦演唱会#

EPR《统帅电器携手薛之谦2017全国巡回演
唱会，共唱”悠然生活“》

... ...等

20家网络新闻媒体拔高推广，为营销收

官奠定声量基础。
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#薛之谦演唱会广州站#

多方配合，团结一致，贯彻执行
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薛之谦演唱会（上海场）舆情报告
2017年6月5日-2017年6月11日
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传播效果概览

发布类型 发布数量 发布效果
视频 1个 累计影响国内人群约230万+

微信大V资源 发布微信稿件2篇 累计覆盖人群20万+

微博大V资源 发转发微信1篇 累计覆盖人群165万+

长漫画 1篇 累计覆盖人群190万+

长图 官方微信发布1条 引发话题讨论，及专业传播

倒计时海报 官方微信发布1条 累计影响国内人群约20万

视频+文章 2个微信大V 累计影响国内人群约30万

薛之谦演唱会上海站共发布长漫画1篇；微信大V资源发布6个；微博大V资源发布1个，转
发4个；悠生活话题长图1张，预热倒计时海报3张；视频1个，累计影响受众3000万+。
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6月4-7日

#向爱豆看齐，向梦想努力话题预热#

知乎话题被访问量累计：729
关注话题人数累计：486

贴吧话题关注量：13221
贴子数量：91532

“向爱豆看齐，向梦想努力”“悠然
抢票方式”“在哪儿能搞到薛之谦演
唱会门票？”“统帅官微抢票怎么
玩？”“关注统帅，分享悠生活抢票”
等话题互动

发布平台：

知乎、贴吧
同步开展话题讨论
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#上海站悠生活演唱会倒计时海报预热#

5月31日-6月2日

发布平台：官方微博，

花瓣网，知乎互动平
台
将悠生活的理念进一步与薛

之谦2017全国巡回演唱会进
行融合
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#上海站预热长图#

6月7、8、9日

发布平台：

花瓣

点击量：1万+

“很绝望怎么办，买不到薛之谦的演
唱会门票，薛之谦开演唱会了，但我
买不到票啊，我有两个心愿，一个是
世界和平，一个是薛之谦演唱会的门
票。。。”
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#上海站长漫画#

长漫画《99%的90后，都想要这样
的小日子》

大V属性：漫画

粉丝量：425万
当篇阅读量：10万+
点赞量：1471+

6月12日

发布平台：

兔姐漫画



轻时尚 悠生活微信大V转发朋友圈十个
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发布平台：

腾讯视频

6月13日

#上海站视频#

当篇点击量：4.2万+

“很绝望怎么办，买不到薛之谦的演唱会
门票，薛之谦开演唱会了，但我买不到票
啊，我有两个心愿，一个是世界和平，一
个是薛之谦演唱会的门票。。。”
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6月13日

#上海站视频#
发布平台：

Happy张江

《薛之谦演唱会的票怎么这么难搞》

粉丝量：982万+
单日转发量 ：3887
评论量：1200
点赞量：627
当篇阅读量：176万
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6月13日

#上海站视频# 发布平台：

乔莱

《薛之谦演唱会的票怎么这么难搞》

粉丝量：100万+
单日转发量 ：2621
评论量：493
点赞量：293
当篇阅读量：32.1万
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6月13日

#上海站视频+推文#

《这个男人兑现承诺的方式，展
现了他对她的爱》

大V属性：行业，新闻

粉丝量：120万+
当篇阅读量：81557+
点赞量：357+

发布平台：

Fai婶儿色会学
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6月13日

#上海站视频+推文#

《这个男人兑现承诺的方式，展
现了他对她的爱》

大V属性：行业，新闻

粉丝量：108万+
当篇阅读量：10万+
点赞量：260+

发布平台：

生活V讯
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6月13日

发布平台：

官方微博 英国报姐

#长漫画二次传播#

《99%的90后，都想要这样的
小日子》

大V属性：行业，新闻

粉丝量：1411万+
当篇阅读量：161万+
点赞量：273
转发：3110
评论：555
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#薛之谦演唱会上海站#

多方配合，团结一致，贯彻执行
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薛之谦演唱会（北京场）舆情报告
2016年6月12日-2016年6月19日
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传播效果概览

发布类型 发布数量 发布效果
网络新闻 发布新闻1篇，累计20篇次 累计影响国内人群约500万

微信大V资源 发布微信预热稿件2篇 累计覆盖人群336万+

微博大V资源 发布微信拔高稿件2篇 累计覆盖人群110万+

长图及倒计时海报 知乎，花瓣，贴吧累计发布6张 引发话题讨论，及专业传播

薛之谦演唱会北京站共发布新闻稿1篇；微信大V资源发布4个；悠生活话题长图1张，预
热倒计时海报2张，累计影响受众1600万+。
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大V发声预热
生活的秀
《最好的父亲节礼物，是你的悠然，他的安心》

大V属性：生活，时尚

粉丝量：100万+
当篇阅读量：100000+
点赞量：1132

6月14日

#借力父亲节和6.18传递悠然生活理念#



轻时尚 悠生活#关注统帅悠然搞到薛之谦门票#

长图悠然抢票故事预热

将悠然面对人生的生活态度
与薛之谦及粉丝进行捆绑

发布平台：官方微博，

花瓣网，知乎互动平台

6月16日

引发话题讨论，及专业传播
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大V发声预热
思想聚焦
《最好的父亲节礼物，是你的悠然，
他的安心》

大V属性：生活，时尚

粉丝量：236万+
当篇阅读量：53026+
点赞量：80

6月16日

#借力父亲节和6.18传递悠然生活理念#



轻时尚 悠生活微信大V转发朋友圈六个
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6月14日-6月16日

知乎、贴吧同步开展话题讨论

知乎话题被访问量累计：3758
关注话题人数累计：1746

贴吧话题浏览量：13221

#借力父亲节和6.18传递悠然生活理念#
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#北京站悠生活演唱会倒计时海报预热#

6月14日-6月16日

发布平台：官方微博，

花瓣网，知乎互动平台

将悠生活的理念进一步与薛

之谦2017全国巡回演唱会进
行融合
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提高品牌营销声量，行业大V发声
创意广告
《家电品牌年轻化，新时代得有新玩
法》

大V属性：行业，新闻

粉丝量：60万+
当篇阅读量：46572
点赞量：189

6月19日

#统帅电器借势薛之谦演唱会#
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提高品牌营销声量，行业大V发声

广告圈
《家电品牌年轻化，新时代得有新玩法》

大V属性：行业，新闻

粉丝量：50万+
当篇阅读量：56895
点赞量：254

6月19日

#统帅电器借势薛之谦演唱会#



轻时尚 悠生活微信大V转发朋友圈十个
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网络媒体端话题推广

6月19日

#统帅电器借势薛之谦演唱会#

《家电品牌年轻化，新时代得有新玩法》

... ...等

20家网络新闻媒体拔高推广，为营销收

官奠定声量基础。
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20家网络媒体新闻链接

6月19日

媒体 新闻链接
腾讯大湘 http://hn.qq.com/a/20170619/037368.html
DONEWS http://www.donews.com/news/detail/4/2957310.html
搜狐媒体 http://mt.sohu.com/view/d20170619/150111827_616932.shtml

中国网东盟 http://dm.china.com.cn/s_jingji/25308.html
MSN中文网 http://www.msn.hk.cn/article-987-1.html

北青网 http://life.ynet.com/2017/06/19/221627t978.html
千龙网 http://qndj.qianlong.com/show/18/87249-0.html
慧聪网 http://info.service.hc360.com/2017/06/191324497457.shtml

万维家电网 http://news.ea3w.com/153/1532027.html
家电资讯网 http://www.qhea.com/xinwen/yingxiaoshiye/20170619/52ba83de663eeee9a754875acb18c5aa.html

家电中国资讯网 http://www.heacnw.com/html/2017/06/19/24717.html
中国家电网 http://sh.cheaa.com/2017/0619/510915.shtml
名品家电网 http://www.ajiadian.com/news/20170619/112096.html
现代家电 http://www.xdjd.cn/Article/523089/4_4_0_0/0/D5C0C7D01102/Article.aspx
家电中国 http://www.heacnw.com/html/2017/06/19/24717.html
时尚生活 http://www.fashionlife.net.cn/a/finance/2017/0619/44477.html
第一时尚 http://www.voguetop.com/?viewnews-16776
风尚中国 http://news.fengsung.com/n-170619154132655.html

YOKA时尚网 http://brand.yoka.com/brandnews/news/594771b5ff303f971f8b4567.htm
舜网 http://money.e23.cn/content/2017-06-20/2017062000015.html



轻时尚 悠生活

#薛之谦演唱会广州站#

多方配合，团结一致，贯彻执行



轻时尚 悠生活

薛之谦演唱会（南京场）舆情报告
2017年6月21日-2017年7月17日



轻时尚 悠生活

传播效果概览

发布类型 发布数量 发布效果
网络新闻 发布新闻1篇，累计20篇次 累计影响国内人群约 1,500万+

微信大V资源 发布微信稿件4篇 累计覆盖人群 295 万+

长图及倒计时海报 知乎，花瓣，贴吧累计发布9张 引发话题讨论，及专业传播，累计
覆盖人群 200 万+

现场签到H5链接 官方微信发布1条 现场实现官微粉丝引流转化，累计
覆盖人群 5 万+

薛之谦演唱会南京站共发布新闻稿1篇；微信稿件4篇；微信大V资源发布4个；悠生活话
题长图1张，预热倒计时海报3张；现场签到活动H5设计1个，累计影响受众 2000万+。



轻时尚 悠生活#关注统帅悠然搞到薛之谦门票#

超长悠生活故事预热
将悠然面对人生的生活态度
与薛之谦及粉丝进行捆绑

发布平台：官方微博，

花瓣网

7月13日

引发话题讨论，及专业传播



轻时尚 悠生活

大V发声预热
创意潮生活

《我们的时光里，该有一份悠然》

大V属性：生活，时尚

粉丝量：114w+

当篇阅读量：5.9w+

点赞量：462

7月13日

#统帅电器借势薛之谦演唱会#



轻时尚 悠生活

大V发声预热
新世物

《有没有某一时刻，你想给自己一份悠然》

大V属性：生活，时尚，创意

粉丝量：51w+

当篇阅读量：6.5w+

点赞量：409

7月13日

#统帅电器借势薛之谦演唱会#



轻时尚 悠生活

7月11日-7月13日

知乎、贴吧同步开展话题讨论
#向爱豆看齐，向梦想努力#

知乎话题被访问量累计：7512
关注话题人数累计：354

贴吧话题评论量：2464



轻时尚 悠生活

#南京站悠生活演唱会倒计时海报预热#

7月12日-7月14日

发布平台：官方微博，微信

花瓣网

将悠生活的理念进一步与薛

之谦2017全国巡回演唱会进
行融合



轻时尚 悠生活

H5预热及抢票信息推广

7月14日

马叫兽的日常
《神经病啊，这都是什么鬼！》

大V属性：娱乐，段子手

粉丝量：80万+
阅读量：8.1w+
点赞量：299



轻时尚 悠生活

#薛之谦演唱会南京站#

演场会现场：引爆粉丝

开启长线现场活动”帅气来签“



轻时尚 悠生活

现场签到H5
#帅气来签#

官方微信引流
H5签到活动链接挂在统帅官方微信平台上，

以达到为官微快速引流目的；同时也促进粉丝对品牌产品认知。



轻时尚 悠生活

近300粉丝现场进行互动



轻时尚 悠生活

引流量数据显示
#帅气来签#

H5浏览量：218
新增粉丝量：179



轻时尚 悠生活

#薛之谦演唱会南京站#

演场会延展：造势营销声量

南京站品牌营销事件总结”悠生活“理念拔高



轻时尚 悠生活

提高品牌营销声量，行业大V发声

4A广告网
《啥？统帅电器又出来搞事情了…… 》

大V属性：行业，新闻
粉丝量：50w+
当篇阅读量：4.5w+ 
点赞量：336

7月17日

#统帅电器借势薛之谦演唱会#



轻时尚 悠生活网络媒体端话题推广

7月17日

#统帅电器借势薛之谦演唱会#

EPR《开演唱会+办生日趴：统帅电器跨
界营销玩得666 》

... ...等

20家网络新闻媒体拔高推广，为营

销收官奠定声量基础。



轻时尚 悠生活20家网络媒体新闻链接

7月17日

媒体 新闻链接
腾讯大湘 http://hn.qq.com/a/20170717/042816.htm
TOM网 http://xiaofei.tom.com/2017-07-18/0016/41083660.html

搜狐媒体 http://www.sohu.com/a/157761651_620112
中国网东盟 http://dm.china.com.cn/s_jingji/34416.html

大众网 等待审核
MSN中文网 http://www.msn.hk.cn/article-1096-1.html

北青网 http://life.ynet.com/2017/07/17/291947t978.html
等待审核

慧聪网 http://info.service.hc360.com/2017/07/171314500125.shtml
中国品牌网 http://www.chinapp.com/genzong/170421

舜网 http://money.e23.cn/content/2017-07-18/2017071800038.html
名品家电网 http://www.ajiadian.com/news/20170717/115548.html
现代家电 http://xdjd.cn/Article/523463/F59BEFCA7FD9/Article.aspx?from=singlemessage&isappinstalled=0
家电中国 http://www.heacnw.com/html/2017/07/17/25264.html
时尚生活 http://www.fashionlife.net.cn/a/finance/2017/0717/44744.html
第一时尚 http://www.voguetop.com/?viewnews-16877
风尚中国 http://www.fengsung.com/n-170717155442768.html

YOKA时尚网 http://brand.yoka.com/brandnews/news/596c59d9de9f34661b8b4568.htm
万维家电网 http://news.ea3w.com/153/1533331.html
家电资讯网 http://www.qhea.com/xinwen/yingxiaoshiye/20170717/f17ed5eb4d81207c8cc0bb95f8595657.html



轻时尚 悠生活

#薛之谦演唱会南京站#

多方配合，团结一致，贯彻执行


