
李宁x咪咕CBA合作结案



1、赛事官赞影响力扩散 2、品牌新品上市战打响

作为CBA官方合作伙伴，李宁从直
播、内容、话题等全方面扩散影响，

释放赛事关注黄金流量

推广品牌新品售卖及冠军限定套装售卖
推动品牌产品营销转化增长

直接带动销量增长

3、品牌用户圈层触达

连接核心球迷圈层与泛体育关注圈
层，融入天然运动场景，实现目标

人群的精准触达

CBA 5G+全场景独家合作伙伴CBA官方合作伙伴

场景契合+用户匹配

合作目标



移
咪
咕
动
大
数
据
赋
能

核心演播室全景曝光

赛事流内创新植入

衍生节目共创

全域触点

移动场景

家庭场景

触点
新人群

内容
新曝光

情感
新认知

行为
新转化

锦鲤抽奖

观赛互动

大咖演绎

边看边买

场景电商

后端转化

创新
INNOVATION

打造李宁一体化营销闭
环

规
模
大
·
周
期
长
·
维
度
广
·
触
点
多

官
方
战
略
合
作
身
份

新
媒
体
独
家
·
运
营
商
独
家
·
新
科
技
独
家

• 以创新为中心，在触点曝光-内容创新-情感连接-实时转化下打造李宁CBA一站式投放转化链路闭环，通过多元互动+强效种草将关键
事件、关键人物、关键场合、关键流量进行深度绑定，在匹配体育赛事资源的同时与用户展开深度对话，实现品牌赛场的实时占位。



官方新媒体转播商
全量赛事版权

覆盖大小屏

IPTV运营商独家

策略执行



杨健杨毅“二杨”组合
现场演播室激情解说

边看边买释放热爱
冠军时刻引导转化

前后方演播室联动，球迷观赛体验加倍！

双演播室权益同步呈现，广告展示权益加倍！

大咖种草互动

现场产品展示

女播抽奖环节

主播互动

产品展示

特约标版

前方精彩
实时速递

边看边买
场景电商前方演播室 后方演播室

策略执行



赛事直播暂停时间的精彩回放及战术分析，品牌单环节冠名

品牌信息与赛场高光瞬间实时绑定，官赞权益无限释放

精彩镜头回放内容赞助
片头转场/主持人口播 片尾转场

策略执行



携手邀请NBA巨星、李宁全球代言人韦德定制原创节目《传奇面对面》，讲述李宁“韦德之道”12年携手历程

人气球星强势加盟，明星产品超强种草，品牌价值高能输出

#韦德在中国向詹姆斯致敬#的话题一度冲上热搜，进一步提升了品牌的曝光率和话题度

策略执行



通过双窗展示将品牌权益自然而深度地融入观赛现场

制播源头合作，广告不可跳过

依托5G+直播技术优势打造李宁专属机位，实时捕捉身穿李宁球鞋的明星运动员精彩瞬间。

高光赛场、球员、品牌同频共振，带动产品实时种草转化

CBA人气球星化身行走的品牌种草机

策略执行



弹幕/热词抽奖

主持口播
介绍活动

宣布指定口令
设定品牌热词

用户发送弹幕
主持截屏抽奖

• 定制锦鲤抽奖环节，打造专属的李宁品牌时刻，制胜用户情绪嗨点

• 现场球鞋与篮球转北展示，通过女主播口播传递品牌理念

• 品牌热词互动刷屏，于受众情绪高点强势霸占视觉C位

策略执行



咪咕商城直播带货，与比赛直播

同步进行，页面双屏呈现，用户

可边看比赛边看带货直播

均与赛事同框

视频框下方 “热卖”页卡，

展示商品信息，用户直接下

单实现边看边买

热卖页卡

双屏直播

背景LED 产品展示 女主播口播 角标

用户引导

形式叠加

女主播花式演绎，强力带货 热卖页卡双屏直播带货

双屏带货:直播期间通过右下角的双屏直播，同步推荐李宁的冠军套装产品，并且可以直接下单购买

热爱转化:决出冠军后的1分钟内套装上线，5分钟销售额就破百万，高卷入度内容激发情绪力量，最终转化消费

策略执行



• 销量贡献：边看边买电商场景释放冠军热情，直接促进品牌投放转化，冠军时刻5分钟电商销量破100W+；

• 品牌贡献：将品牌与CBA赛事紧密捆绑，最大化品牌官赞权益，品牌形象与赛事价值的双维提升，为双方发展带来可持续发展动能；

• 用户关系：通过巨星联动、福利抽奖连接用户心引力，沉淀目标客群；

• 传播力：全明星赛事曝光1.3亿+，带动品牌热度日环比增长19.5%，CTR提升50%；

• 创新力：以创新为中心，以体育为特色，打造李宁CBA一站式投放链路闭环；

• 成本效益：选择最具关注的赛事和赛段进行品牌合作，在品牌预算内激活最大化关注流量；

• 社会价值：在赛事直播的创新合作下带动CBA联赛本身关注增长，推动社会对中国男篮的成长与支持；

• 生态圈发展推动力：提供了一条以体育为核心打通品牌创新营销增长链路的思路参考。

营销效果

高曝光、深互动、强种草，在品牌基因和赛事文化的强强绑定下，咪咕将全明星赛场打造成李宁共情共振

的品牌秀场，在实战检验中展现品牌产品，激发关键能量，定点突破目标圈层。



以体育为核心打通品牌创新营销增长链路，打造前排观赛强种草的全景商业空间，携手关键人物布局CBA关键之道

项目亮点

• 故事化营销：通过定制节目如《传

奇面对面》和全明星赛前演播室环
节，将品牌与运动员的故事紧密结

合，以深度访谈和现场体验的形
式，不仅展示了产品的专业性和技
术亮点，更增强了品牌与消费者之

间的情感连接。

• 球员互动与影响力：邀请知名球员
和解说员作为品牌体验官，利用他

们的个人魅力和影响力，将品牌信
息自然融入赛事直播中，使产品种

草更加生动、可信，有效提升了品
牌曝光度和好感度。

• 5G+直播技术：利用咪咕的5G+

直播技术，为李宁品牌打造专属
机位和全景商业空间，实现了赛

事直播与品牌展示的无缝对接。
这种技术创新不仅提升了观赛体
验，让品牌信息在最佳时机以最

佳形式传递给目标受众。

• 边看边买场景：在赛事关键节点
如总冠军之夜，通过咪咕电商平

台实现边看边买的购物体验，将
观赛热情直接转化为购买动力，

极大地促进了产品销量增长。

• 核心球迷与泛体育关注圈层：通过

精准定位核心球迷圈层和泛体育关注
人群，利用赛事直播和社交媒体平
台，实现了品牌信息的广泛传播和深

度渗透。这种策略不仅巩固了品牌在
核心圈层的地位，也有效拓展了新用

户群体。

• 用户忠诚度建设：通过福利互动和锦

鲤抽奖等活动，构建了品牌与用户之
间的紧密互动关系，增强了用户的参
与感和忠诚度，为品牌的长远发展奠

定了坚实基础。

• 直接带动销量：在赛事黄金节点推

出新品并联动电商平台进行售卖，
实现了从品牌曝光到产品购买的快
速转化。这种高效的营销方式不仅

提升了产品的市场渗透率，也显著
提高了品牌的销售业绩。

• 可持续增长动力：通过本次营销活
动，李宁不仅实现了短期内的销量

增长，更重要的是在品牌形象、用
户忠诚度等方面实现了全面提升，
为品牌的可持续发展注入了强劲动

力。


