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项目背景



项 目 背 景

春节是中国最重要的传统佳节，亲情、乡愁，是人们心中永远不变的牵挂。但近几年，越来越多人开始重

新审视这个节日背后的伦理关系，过年回家，要面对的人际压力、代际沟壑、观念差异，对于很多人已经

成为一种负担，各种“如何应对催婚”“如何应对亲戚”的指南应运而生。

除了婚姻感情问题，工作也是亲戚长辈们关心的“重灾区”。该怎么向长辈解释工作？

该如何解释他们在生活中从未接触过的专业名词？这成为很多青年人头疼，甚至抵触的难题。

基于这一洞察，视频以“如何向长辈解释工作”作为切面，来讲述晚辈与长辈之间的亲情。品牌主厦门农

商银行则以倡导者的身份出现，号召青年人对家人多点耐心，对于长辈的关心与发问不要一味抵触与回怼，

以此引发大众共鸣，从而提升厦门农商银行品牌形象，增强品牌亲切感。



项目亮点



项 目 亮 点

1.内容结合热门社会话题，更易引起讨论。

2.台词融入闽南语方言梗，利于地方认同与地域传播。

3.借势传播，春节期间，亲情是最容易引起共鸣的话题。



传播效果



① 短片在春节前上线，累计播放量超25万。在海峡导报官方微信号首发后，陆续被自媒体号转载。

② 短片被业内视频平台自发推荐：短片在知名网站“新片场”上发布后，入选新片场当周“最受

欢迎十部作品”。

③ 临近春节，短片话题引起大量网友共鸣讨论。短片发布期间，微博相关话题“如何向亲戚解释

专业”进入热搜榜第18名，可惜客户并没有选择微博投放渠道。

传 播 效 果



微 信

n 由峡导报微信头条首发短片，厦门广电、厦

门农商银行微信公众号陆续跟进。

n 点击数高于发布号同期头条平均点击，引发

大量网友共鸣留言。



短片在知名网站“新片场”上点击达10.2万，入选新片场1月当周最受欢迎

的十部作品，同期入选作品包括张大鹏新作等。

其 他

渠 道



n展示数：470139

n点击数：4790

n点击率：1.02%（略高于大盘平均水平）

今日头条信息流广告投放



THANKS FOR WATCHING


