
再出发 就同程 品牌升级专项



全案概括

低线下沉 年轻化
强化

自有品牌

同程旅行作为同程艺龙对外的服务品牌，将继续打造一站式出行平台，聚焦低线城市和年轻

用户，以年轻态的方式为目标用户提供更具竞争力的产品和服务体验。

品牌升级策略



营销背景及目标品牌差异化壁垒的建立

HBG品牌增长理论：渗透率 + 想得起 +买得到

品牌是存在于用户头脑里的，当产生需求时第一个产生品牌联想和情感链接的品牌是具有更溢价空间的。



营销背景及目标品牌差异化壁垒的建立

品牌不仅要满足产品层面的需求，也需要在情感层面与他们产生共鸣。

目标客群变得越来越年轻、对于品牌的诉求

更时尚、更个性化



营销策略与创意

视觉升级
打造超级符号
继承品牌原有的视觉符号和品牌理念，加入新的视觉元素形成新的品牌

视觉符号，崭新的品牌视觉符号打破了旅行行业品牌视觉固有的“生物

体系”，形成了同程旅行独有的感官印记。



品牌符号
传承和突破

营销玩法
破圈OTA

可应用性
可扩展性

营销策略与创意



营销策略与创意

造梦的大鱼讲故事

围点打援磁铁战术

《梦想旅行节》
4/22-5/5品牌福利促销

《梦想旅行节》小程序直播
4/18—4/22

内外媒体引流
传递品牌&促销讯息

8亿用户证言
素人&KOL

同程旅行APP
APP10.0迭代

同程旅行APP
AR 寻找造梦@大鱼

跨界品牌证言
泛圈层渗透传播

直播平台分发
快手抖音 B站

品牌主KV/TVC品牌新VI实施

公关造势传播
行业端 / 消费者端

故事线：以飞艇承载“梦想”为核心，

通过内容、跨界、直播、促销等落地输出

视觉线：以飞艇“视觉符号”为最强磁铁，

焕新吸引曝光，形成势能，传递品牌新愿景、新人设

传播策略：品牌视觉符号多点输出 延展传播打造品牌标签



传播与执行品牌动画TVC打造



传播与执行 线下营销活动视觉持续输出

同程旅行×华夏航空主题航班 同程旅行×名创优品主题店铺



传播与执行 品牌联动

常规的形式，不常规的玩法，基于品牌视觉符号进行多样化的延展与输出，一语贯之



传播与执行 站内承接

AR黑科技在品牌营销中应用，搭上飞艇再出发！



传播与执行 线下广告

线下资源投放覆盖更多用户



市场效果

1、广告曝光：朋友圈广告互动，精准覆盖年轻用户族群超5600万人次，

总点击率互动3倍于大盘平均水平；品牌升级初期线下投放超12个曝光量超

1.2亿人次；

2、社会化传播：微博话题上线当天迅速破百万，在设计圈、广告圈、营销

圈、公关圈等泛行业侧迅速登上热门话题；

3、破圈及线下传播：60+异业，30+上下游品牌海报联动，名创优品

2800+家店铺，中国邮政全国6万+网点、5家北京重点高校等传播，形成

1.7亿曝光，影响着不同领域的用户；

4、品牌影响力：微信搜索指数422当在达到高峰环比增长42%；



再出发，就同程❤️

Let's go!

市场效果




