
小食盒有大梦想

麦当劳也嘻哈麦当劳也嘻哈



中国在变
中国年轻人在变
品牌也要变



移动互联网的发展

“中国之变”

订餐文化呈迅猛之势

“洋快餐”
在一二线城市市场受到挤压

急需寻求战略调整



“年轻人之变”

2016年，“后真相（Post truth）”问鼎牛津辞典年度热词榜首

一 个 态 度 比真 相 更 重要的 “ 后 真相” 时 代

在这里，每种态度都能找到自己生存的空间



他们天生是独立的原子，
不一定有棱角，却很难被融化重构

More 态度，Less真相

“后真相” 時代下的TA消費心理：反叛

“凭什么用你的標准綁架我的想法”

“我就喜歡”



“后真相” 時代下的品牌營銷：态度鲜明

酷獨特、令人印象深刻、有趣的品牌很

品牌反叛传统规则的成本降低，

只要拥有鲜明的立场，总能找到趣味相投的受众

“品牌之变”



麦当劳小食，定位15-35岁人群，朋友外出聚会伴侣，，

麦当劳希望用小食连接大友情，

将年轻人重新抓到麦当劳打造的欢乐、分享场景里。

帮助麦当劳下沉三四线城市，进而征服大中国市场。

“小”食 “大”梦想

麦当劳夏季推出“那么大”小食系列



用什么实现

麦当劳小食的大梦想

？？？



嘻哈



嘻哈文化成為各大潮牌的主流元素

山本耀司与adidas合作的潮牌Y-3 李晨潮牌店NPC罗志祥潮牌店Stage

suprem
e

陈冠希潮牌店clot 余文乐潮牌店madness 李灿森Subcrew ,,,,,,



嘻哈元素已滲透到日常的衣食住行

鞋 798涂鸦墙 配饰

产品包装室内软装 滑板



阿姆

Jay-Z

侃爷

EXO

2pm

BIGBANG

嘻哈 已成為国际樂坛的潮流



影响大众的Style

成为流行大趋势

需要一个大舞台

小众事件

小众人群

小众市场

很多人以为嘻哈是： 实际不嘻哈却是：



那中国有嘻哈吗？



那中国有嘻哈吗？

中国有！！！



我们创造了中国第一档嘻哈综艺

助力小食大梦想的达成
普及嘻哈文化



小说唱
大I P

小食盒
大明星小身份

大衍生

小植入
大曝光

小区域
大爆发

小互动
大反响

小食
大作



小说唱
大I P

友情 对抗 热血 激情 2017年最盛大的嘻哈派
对



抢镜技术哪家强 口播花字摆放怒刷存在感

小植入
大曝光



YOYO切克闹 嘻哈小食来一套



流量明星制作人 为麦当劳站台

小食盒
大明星



吴亦凡与战队学员欢聚麦当劳TVC<嘻哈食光》

小身份
大衍生



TT&VAVA中国风创意中插 小身份
大衍生



和朋友拼手机互动H5共享嘻哈食光



多城联动打造线下嘻哈门店

小区域
大爆发



当红嘻哈选手麦家门店与粉丝欢聚

PG ONE TT

VAVA 小白 艾福杰尼





总播放量已突破28.1亿 短视频数超过80亿
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星级大腕来打CALL，娱乐震动不断



各大媒体矩阵追嘻哈 我觉得OK



超过10000+ 媒体 行业 娱乐微博KOL大号群打CALL



超过100家平媒，500篇相关文章报道
新闻文章收录超过60万 最高记录单日13200篇



主流权威媒体对于《中国有嘻哈》现象给予肯定



引发国外BBC、华尔街日报等外媒探讨中国嘻哈现象



创燥rapper人气王 化身圈粉大魔王



看嘻哈 吃小食盒 玩麦当劳 成为社交新时
尚



【嘻哈小食盒】售卖307万盒,相当于355栋上海中心大厦

X   3070000盒 = 632米 X   355

节目播出期间，每1000张订单中，就会有300个以上那么大系列小食



【那么大鸡翅】售卖698万个 连起来比上海到北京的距离还长

北京

上海



小食盒有大梦想小食盒有大梦想


