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项目投放回顾 

 通过投放提炼originals系列丌同产品的差异化人群标签，从而
丌断提升投放优化效果，让人群覆盖更加精准； 

 但adidas品牌主队originals系列丌同产品的人群标签差异幵丌清晰； 

 adidas旗下originals系列产品已经丌仅仅代表运动，更多代表
的是街头、时尚、潮流； 



推广目标 

定向城市 

2016.8.16——2016.10.21 

推广目的 
精准覆盖目标受众，传播adidas originals 

系列产品精神，不断提升目标受众到站转化 

推广周期 

全国（重点一、二线城市） 

96万 投放金额 



Adidas NMD 

主题 过去，赋能未来 

周期 2016.08.16-08.31 

Adidas Women 

主题 颠覆历史 更迭经典 

周期 2016.09.01-09.15 

Adidas Tubular 

主题 
源自街头的激进设计 

Tubular彻底打破时尚禁锢 

周期 2016.10.10-10.21 

时间轴 投放项目 

Timeline 08.16 09.01 09.15 08.31 10.10 10.21 Viva畅读 野马现场 

投放时间轴 

数据运用 

第一波推广 第二波推广 第三波推广 

数据累积 数据优化 



 通过手机的LBS技术，结合网关/IP

地址/GPS等技术，精准定向重点营

销区域，高效拦截目标用户 

 
 在MEX 5.58亿+大数据库中，通过21

类行业标签，159类行为兴趣标签，
28类人口属性标签，13,000+受众标

签精准筛选目标用户及潜在用户 

目标 
用户 潜在 

用户 

精准定向 

重点营销区域 
精准挖掘 

目标用户&潜在用户 
针对目标用户 

定制移动端沟通策略 

媒 体 沟 通 

创 意 沟 通 

 筛选目标用户喜爱的无线媒体， 
     投其所好，第一时间吸引用户关注 

 结合多种广告形式，定制炫酷的前端
广告创意，最大化品宣&销售引流 

MEX移动端精准投放策略 

精 准 找 人 互 动 沟 通 

实时优化技术           人群 · 媒体 · 创意  



APP使用 
浏览习惯 

活跃时间 

人群基本 
属性定向 

地理位置定向 

目标用户地域活动轨迹 

 LBS圈定以潮流聚集地、街球场 
      、潮流用品商店等周边地区为主 

 一二线城市、年轻用户为主 

 多为热爱/关注潮流的用户 

 高消费力群体，价格丌敏感 

目标用户特性 用户点击、互动行为 

 点击过潮流类品牌广告/促
销活动的用户 

目标用户媒体偏好 

 安装过潮流类、拍照类、潮流
购物类APP的用户 

历史广告 
点击行为 应用下载行为 

多维度定向目标人群  



选择高偏好媒体覆盖目标受众，投其所好 

好奇心日报 

lifestyle 潮流时尚 摄影拍照 影音视听 

NICE 

随便走 

陌陌 

YOHO有货 

识货 

FaceU 

秒拍 

美拍 

Camera360 

开眼 

音悦台 

多米音乐 

荔枝FM 

运动旅行 

GO 走起 

小咖秀 

城会玩 

发现周末 

get 

OG聚流行 

XY 

返利网 

快手GIF 

玩图 

玩拍 

一直播 FEEL 

乐动力 

火辣健身 

悦跑圈 

去哪儿 

穷游 

健睿时代 

根据街头潮流、时尚类人群特征和媒体接触习惯，推荐高偏好媒体 

YEMA 

毒 

以 上 l i s t ， 不 限 于 以 上 媒 体  



*注：野马现场APP为原enjoy music，2016年9月底其更名 

野马现场-开屏 野马现场-关注置顶 野马现场-推送信息评论 野马现场-微単推送 

最初野马现场并没有商业化 
MEX借助adidas投放帮它进行了商业化的尝试 

其中最具代表性的是野马现场 

野马现场 



喜马拉雅-首页焦点图 随便走-开屏 

×

返利网-插屏 

2 | 跳过

玩图-开屏 

广告

Zaker-首页焦点图 秒拍-开屏 

一直播-开屏 

跳过  3

QQ音乐-开屏 悦跑圈-开屏 

广  告

荔枝FM-焦点图 毒-焦点图 Vivi畅读-动态开屏 

项
目 

投
放
部
分
拷
屏 



行为触发 

多素材匹配 

频次控制 

品牌篇 
素材B 

品牌 
A篇 

活动 
B篇 

促销 
C篇 

按顺序播放 
设定频次规则 
例：ABC 

品牌篇 
素材A 

活动篇 
素材A 

行为触发轮播 活动篇 
素材B 

用户看过品牌篇 

A戒B: 产生点击/到站等行为 

第二轮推送优惠广告 

如触发行为则轮播 

随机轮播 
筛选点击效果好的
素材 

伊卡璐 
卡玫尔 CTR 

卖点1 卖点2 卖点3 卖点4 

优选投放 

投放优化 

根据用户点击情况，优先展示点击效果好的创意 



Adidas Original专属人群标签及历史投放 
触达受众数据 

Original产品核心意向人群 

到站
行为 

点击 
行为 

互动 
行为 多维度实时优化 技术导向筛选 

本 次 产 品 投 放 策 略 ： 对 这 群 人 做 全 面 转 化 提 升  

重点曝光 

根据用户行为情况 

重点人群二次曝光 

投放优化 

adidas Original投放数据应用 



8月NMD 9月WOMEN 10月TUBULAR 

侧重拍照摄影、视频音乐类 
媒体重点曝光 

侧重互动社交类、lifestyle类 

媒体重点曝光 
侧重影音娱乐类、lifestyle类 

媒体重点曝光 

4,424,938  

3,503,076  

3,134,331  

2,765,586  

1,474,979  

921,862  

737,490  

[值] 
[值] 

[值] 

媒体类别曝光量分布图 

潮流 

摄影 

视频 

音乐 

社交 

工具 

生活 

运动 

艺术 

阅读 

1,656,304  

1,028,051  

856,709  

628,253  

628,253  

571,139  

342,684  

媒体类别曝光量分布图 

潮流 

视频 

社交 

生活 

艺术 

摄影 

运动 

7,963,317  

2,762,784  

1,950,200  

1,462,650  

1,137,617  
975,100  

媒体类别曝光量分布图 

潮流 

摄影 

音乐 

生活 

社交 

艺术 

三波活动投放 

媒体曝光量分布图 
投放效果汇总 

根据目标受众细分选取适合媒体类别 

数据来源：MEX iDSP数据分析平台,2016.10 



8月NMD 9月WOMEN 10月TUBULAR 

三波活动投放 

媒体APP类别分析 
投放效果汇总 

2.70% 

1.70% 

3.10% 

2.10% 2.10% 

1.60% 
1.90% 1.79% 

1.37% 1.40% 

0.00%

1.00%

2.00%

3.00%

4.00%

潮
流 

摄
影 

视
频 

音
乐 

社
交 

工
具 

生
活 

运
动 

艺
术 

阅
读 

媒体APP类别CTR表现对比 

2.40% 

3.40% 

2.10% 
1.80% 

1.22% 
1.50% 

1.90% 

0.00%

1.00%

2.00%

3.00%

4.00%

潮
流 

视
频 

社
交 

生
活 

艺
术 

摄
影 

运
动 

媒体APP类别CTR表现对比 

1.13% 1.13% 
1.26% 1.30% 

2.00% 

1.22% 

0.00%

0.50%

1.00%

1.50%

2.00%

2.50%

潮
流 

摄
影 

音
乐 

生
活 

社
交 

艺
术 

媒体APP类别CTR表现对比 

三波投放的app类别中，根据点击率综合排名 
前三的app类别是：视频、潮流、社交 

数据来源：MEX iDSP数据分析平台,2016.10 



8月NMD 9月WOMEN 10月TUBULAR 

三波活动投放各地流量分布情况 
曝光量分布较为均匀一、二线城市占比较大 

投放效果汇总 

1,773,653  

1,104,175  

1,000,524  

944,396  

921,255  

901,211  

663,014  
580,339  

574,027  536,375  

9,447,660  

曝光量占比前10个城市分布图 

北京市 

上海市 

南京市 

沈阳市 

深圳市 

佛山市 

成都市 

广州市 

合肥市 

天津市 

其他 

522,764  

466,010  

408,354  

400,693  

300,257  

286,398  
264,091  213,660  205,427  201,003  

2,442,737  

曝光量占比前10个城市分布图 

北京市 

成都市 

广州市 

重庆市 

上海市 

福州市 

呼和浩特市 

昆明市 

长沙市 

徐州市 

其他 

[值] 

483,065  

464,079  

453,951  

413,188  

404,248  

400,790  

377,766  
350,095  

323,210  

5,813,406  

曝光占比前10个城市分布图 

上海市 

深圳市 

沈阳市 

福州市 

北京市 

重庆市 

广州市 

成都市 

天津市 

青岛市 

其他 

项目投放中进行了地域定向，因此整体曝光最多来源于定向城市， 
如：北京、上海、沈阳、广州、深圳、重庆、福州 

数据来源：MEX iDSP数据分析平台,2016.10 



adidas originals 

三波投放产品用户人群标签 

NMD 

women 

Tubular 

三波活动投放产品 
共同人群标签 

差异化 
标签 

热爱生活 

爱好音乐 

都市时尚潮人 

随性自由 

时尚 

旅行 

19—35岁 

娱乐消遣 

颜控 

一二线城市 

社交网络 

设计感 

追求品质 

街头流行，sneaker控 

街舞女王，独特张扬 

都市潮咖，腔调至上 

人群标签提炼 



NMD专属人群标签提炼 

潮
流
追
随
者

 

街头 
流行 

追求潮流 、运动时尚 

sneaker控 

酷跑 

慢
跑

者
 

潮人必备 
新

款
 颜

控
 

出街鞋款 

滑雪 

跑步 

创意 

熬夜 

陈
奕
迅
 

青年空间 

派对 

占
星

 

跑酷 

直播 

剁手党 
流行追随者 

求关注 

刷存在感 

首发 

活力四射 

爆款 

机能装扮 

旅游 3C产品 

错失恐惧症 

时
尚

达
人

 

自
拍
 

兴趣圈子 
弹性网布 

虎扑识货 

快时尚 

潮
流
 

美拍 

快
时

尚
 

舒适脚感 

8000元以上 

小咖秀 

明星同款 新款 

发烧友 

做
工
要
好

 

潮流风尚 

潮流单品 

百搭 

百搭 
球鞋 

球鞋发烧友 

说
唱
音
乐

 

户外 
嘻哈 

体育运动 

独立思考 

限量版球鞋 

nice 

都
市

 

腔调 

篮球 

弹幕 减震功能 

时尚达人 
篮球 

时尚追随者 

品质 
生活 

主要看气质 

派对买鞋 错失恐惧症 

限量版球鞋 

自由开放 

夜猫子 
健身 

篮球 

自由发声 

豆瓣小组 “吃喝更要玩
乐” 

快时尚 

夜猫子 

全新体验 兴趣圈子 

极限运动 

网红鞋 

简
约
大
气

 

明星效应 

抢眼 

数据来源：MEX iDMP数据分析平台，2016.10 



women专属人群标签提炼 

说
走
就
走
的

旅
行
 

独特 
张扬 

个性出彩 、野性妩媚 

自我消费主张 

创意玩味 

张
扬

 
够味儿 

态
度

 妩
媚
 

品牌潮鞋 

娇俏 

小众 

恋物 

摇滚 

范
冰
冰
 

私人时间 

女神 

朋
克

 

野性 

女性专属 

“晒”文化 lifestyle  

物质 

豆瓣小组 

陌陌 

独而不孤 

朋克 

拒绝平庸 

彩色跑 网易云音乐 

优雅自由 

钱
不

够
花

 

拍
立

得
 

圈子社交 
累觉不爱 

开腔 

野性 

莱
卡

相
机
 美图 

这
就

是
我

 

女人味 

独树一帜 

豆瓣小组 

低调 
潮牌 

迷彩印花 

国
外
旅
行

 

出众风姿 

有范儿 

MONO 

享受 
时光 

社交购物 

摒弃小女生 

多
元
化
街
头

 

爵士 

哈伦 

买买买 

拒绝枯燥 

家居生活 

in 

野
性

 

躁动 

玩尽 

豹纹 文艺范儿 

这就是我 
小时代 

音乐节 

宣泄 
态度 

原创生活 

挥洒魅力 街舞女王 

新鲜事物狂热 

闲暇 

气场非凡 
拍立得 

潇洒 

狂野化身 

黄油相机 躁动丌安的心 

新潮复古混搭 

野性 

多面魅力 藏匿二次元 

死党 

豆瓣小组 

什
么

值
得

买
 

原创潮牌 

马卡龙 

数据来源：MEX iDMP数据分析平台，2016.10 



tubular专属人群标签提炼 

潮
流
追

随
者

 

腔调 
至上 

拒绝平庸 、深度自我 

打破主流 

海淘 

个
性

 
品牌调性 

态
度

 颜
控
 

音乐节 

精明 

跑步 

街头 

熬夜 

吴
亦
凡
 

青年空间 

大神 

占
星

 

DJ 

直播 

极致品质 
随性自由 

网红 

hiphop 

活力四射 

韩寒 

拒绝平庸 

美剧 网购比价 

深度自我 

网
购

比
价

 

自
拍
 

都市潮咖 
户外运动 

毒 

快时尚 

潮
流
 

美拍 

国
际

潮
牌

 

设计感 

娱乐消遣 

小咖秀 

活力四射 
新款 

Yoho有货 

国
外
旅
行

 

活力四射 

月收入 

众测 

极致 
生活 

高街风格 

高富帅 

说
唱
音
乐

 

街舞 

夜生活 

极简主义 

独立思考 

8000元以上 

nice 

设
计

感
 

腔调 

Mars 

弹幕 设计感 

玩转移动 
篮球 

周末去哪儿 

品质 
生活 

兴趣圈子 

偶像崇拜 户外运动 

新鲜事物狂热 

不如去闯 

夜猫子 
夜猫子 

跑酷 

线下社交 

线下社交 “吃喝更要玩
乐” 

快时尚 

夜猫子 

拒绝平庸 战胜拖延症 

轻奢 

朋友聚会 

有
货

 

原创潮牌 

日剧  

数据来源：MEX iDMP数据分析平台，2016.10 



整体投放效果 

根据品牌及产品调性，从一开始的覆盖多个媒体类型到后期逐渐缩小范围达成更加精准的投放 

通过对投放媒体渠道的分析与优化，成功将目标用户锁定在年轻有个性的时尚人群， 

  赋予其专属阿迪达斯的人群标签； 

扩大品牌宣传的同时，持续进行优化，提升转化率，两者相互促进，最终达到品效合一的效果。 

整体推广效果 

81,340,372 次曝光 1,527,792 次点击 1.88%  CTR 




