
买一支牙膏，需要多少钱？



¥159的牙膏，

你会买吗？



刷一次牙，
要用上两种不同的牙膏

你会用吗？



就是如此“反人类”的牙膏，我们却让它
快速成为了爆款

为什么？！



是谁引导我们“反人类”，是你们！

包括你我在内的消费者对口腔护理的要求日益提高，从每
天刷牙到每年洗牙，无非是在追求更卓越的口腔清洁效果！

欧乐B作为有着60年专业口腔经验的国际品牌，根据专业牙
科医生的临床配方，首创双管牙膏，让消费者日常刷牙就
能享受到专业的护理效果。



是谁引导我们“反人类”，是你们！

但是，要打破几十年来“牙膏不贵，一管即可”的固化印象和

使用习惯，这绝对是一次前所未有的颠覆。

那么……



Step 1

谁会喜欢“反人类”
说的可能就是你



• 收入水平较高

• 信赖进口产品

• 重视品牌形象和产品质量

• 喜欢接触高科技含量产品

• 好奇心强，乐于尝试新奇产品

• 重视效果和口碑

反人类？他们也许有兴趣

对生活品质有
极致追求者



“贵”
也能打动你们

含巾美国FDA认可的氟化亚锡
成分，经临床实证，可有效减少牙龈

出血

美国原装进口，质量保障

使用航天级别的包装材料和密封包装
标准



“分两步”
好奇的你更想拥有

根据专业牙科配方及使用方法，
分步使用，以分别发挥活性成分的最大

功效

首创分管封存，保证有效成分活性
不受相互影响



Step 2

就用“反人类”

抓住你们的眼球



视觉
印象

卖点
沟通

产品
口碑

双管到底凭什么吸引你？



视觉印象 卖点沟通 产品口碑

一看就是

逼格高
产品卖点

很专业
他们用了

都说好

双管牙膏

高价 进口 专业 大牌 创新 有效



“高逼格”设计
你见过高端得像美妆大牌的牙膏吗？
从最原始产品传播素材的设计，到一整套上市eContent的产出，

都以美妆产品的设计标准作为标杆，同时结合节日热点、

和IP合作，扩展产品视觉形象的应用范围；

上市后，整套设计获得品牌方的高度认可和赞扬，被列为宝洁超高

端产品上市的golden case，更应用到其他国家市场市场传播中！



专业的卖点沟通
抓住产品有显著洁齿护龈功效的特点，基于成分和原理，以“接

地气”的表述，赋予产品贴切且易记的昵称——

“洗牙双管”
配合形象的解说和研发数据实证，在电商站内站外、线上线下

统一传播口径，奠定新产品的传播信息的坚实基础。





利用动态H5的展示方式，用专业原理和数据结果赢
取消费者的信任。



及时的口碑传播
依靠十分显著的产品效果，上市后马上收获大量消费者的好评；利

用这些最初的口碑积累（包括大量的用户真实的体验评价）在电商

平台上进行二次传播（包括钻展投放和产品内页等），不断快速进

行滚雪球式地积累、影响更多的消费者，陆续扩大产品口碑影响力。



“ ”



是的，
这款 “反人类”的牙膏
卖出去了，而且

还卖得很不错!



从视觉上为品牌高端形象奠定第一印象基础



从视觉上为品牌高端形象奠定第一印象基础



通过IP合作，强化“双管配合”的概念



电商上市后成绩喜人！

天猫上市6天（4天聚划算2天常规促销）销量接近300万，是云南白

药同期参加聚划算同期的5倍销量、相当于佳洁士2个月的总销量



电商上市后成绩喜人！
第一次聚划算就成为爆款：爆卖1万4千多套。



源于消费者口碑的二次传播
获得不俗效果

手机端钻展投放CTR最高达到8.5%，日平均达到6.15%。



吸引主流媒体报道



看完你也想买？
扫一扫吧！



From IDEA
to DEAL

i2mago公司简介

E-Commerce

附录：公司及团队介绍



我们的定义

网民 集体 网络间的群聚与交互 “原始思维·集体表象”—— 《原始思维》

崇尚原始部落的行为与思维模式，

推崇立体网状扁平式的沟通，

因为我们始终相信人与人之间的交流是平等的。

i2mago  原象
[aitu:’mægəu]



我们的成长

2006
2009

...2012

2013
...
2015

...
Future

...

成立于广州，专注为宝洁提供线上公关服务

紧随客户发展的需求，服务延伸至电子商务，
以及digital整合营销等服务

不断追求创新，成功发展宝洁、雀巢以及脉动等
品牌的网络整合营销个案

至今，已发展成为200多人的大家庭，为众
多世界500强提供多元化服务

设立了北京办事处



资深广告人，

深谙品牌传播之道
电商运营者，

熟悉电商游戏规则

社会新鲜人，

活力迸发，创意无限

技术工程师，

精于各种最新网络科技

我们的团队



核心团队介绍

客户服务：Dora Li李文舜 客户经理

5年工作经验，专注于数字营销传播领域，在内容营销、社交媒体互动传播、电商策划上均有一定的项目经验，
具备良好的客户服务、品牌推广能力，对社会化媒体及数字营销有深入的了解，
曾服务品牌：宝洁、杰士邦、暇步士、金宝汤、香港贸发局、东方既白等。

策划：Carmn He何文嘉 助理策划经理

从事广告及设计行业10年多，从线上到线下广告，到包装设计，再到数字营销及电子商务，走过一圈，认为不
变的是从消费者出发，制胜在于灵活拥抱时代的变化。曾服务客户有宝洁、箭牌、美的、无限极、星河湾、雀
巢、强生、维达等。

10年广告的相关创意和设计工作，广州美术学院本科毕业和三年的法国留学，连续2年蝉联广东省十大广告人殊
荣，曾效力李奥贝纳广告公司及多家国际4A广告公司，曾服务伊卡璐，华为，宝洁，脉动，TCL，樱雪电器，
格兰仕，美的冰箱，网易游戏等

视觉创意：Sunny Tang 邓新利 资深设计总监



eBanner2
•eBanner 设计

eShopper MKT 宝贝内页1 4
•Central Design •宝贝页面设计

•Merchandising
plan

促销专题3
•店铺促销活动

•跨品牌联合促销

•平台主题大促

团队服务范围



Thank You！


