
方太

《极限挑战2》�

面对挑战 �  �  �  �  �  �  �  � 自有一套�



大IP �
跟随第一季追投《极限挑战

2》�
锁定大Ip节目�

关键词�
方太品牌关键词“家庭”建议
选择观看人群年龄层广的节目�

�

FOTILE方太 � 因爱伟大�
项目背景�

方太在《极限挑战》第一季也做了单期植入，所以第二季我们建
议继续追投，锁定在当季的火爆大IP《极限挑战2》	
  

在极限第二季第九期做了单期植入�



FOTILE方太�

我们帮方太在《极限挑战2》播出期间争取到了最优惠的硬广资源和一期单期合
作，在节目中，我们设计了“炒辣椒”这条推动节目情节发展的线索来体现“方太
四面八方不跑烟“的特点，在环节中，有艺人口播，艺人产品使用，产品功能介
绍等体现。	
  

媒介谈判�

星联很好的维系客户和节目制作方的关系，
前期准备节目物料，保证客户权益	
  

星联把客户产品的功能展示设计成推动节目
情节发展的任务环节，并与导演组做好沟通，
保障任务环节顺利进行	
  

星联为客户争取到最优惠的硬广资源，替
客户节省了25%的资金	
  



现场执行�

设计� 协调� 执行�

经过多方协调，环节设计，最终节目完美展现产品功能，艺人使用，艺人口播�

客户协调� 协调东方卫视节目组，广
告部，商务部�

真人秀的现场是不可控的，但是通过我的前期的物料准
备，中期的多方协调，后期的监督拍摄，使其任务环节
顺利进行。	
  

多方协调，争取客户最大利益�

真人秀的现场不定因素太多，现场不可控，但我们通过努力使其井然
有序的顺利进行，变成控，可执行�



拍摄前期�

设计�

后期
呈现
效果�

后期剪辑�
真人秀后期更加不可控，后期导演有对节
目二次制作的权利， 
所以，我们在后期紧盯剪辑，跟方太，东
方卫视商务导演，后期导演，节目核心团
队，多方沟通，确保客户权益的呈现�



餐具、案板、纸巾
盒等带方太LOGO
摆放；方太智能油
烟机产品正面展示�
王迅花式口播配合
油烟机吸油烟效果

特写镜头，�
双重展现方太智能
油烟机“蝶翼环吸
板”四面八方不跑

烟的好效果�
�

效果展示�



整理节目授权物料，提供传
播建议，互联网整合传播	
  

Social建议�

Ø  官网微博话题互动；粉丝互
动5450次�

Ø  H5页年推广，点击内容植入
视频，有效提升品牌知名度�

Ø  “押宝-谁最不怕辣！”有奖
竞猜�

Ø  有效的覆盖更多人群，增大
品牌知名度�

Ø  多媒体，多频道，品牌造势
社交平台娱乐化话题营销�



节目效果�
《极限挑战2》互联
网播放量总计达到13
亿，集均播放量达到 � 
11518万，播放城市
主要集中在黑龙江的
牡丹江，上海和北京。
电视平均收视率达到
2.2。其中第九期单
期播放量超过1.3亿，
收视率超过2.�
。
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方太在《极限挑战2》的所有合作
客户中是为数不多的身份客户整
体溢出权益达到25%	
  

除了在极限正片植入的非常极致
的单期，我们还为方太在《极限
挑战2》争取到了大结局广告套的
硬广资源�

另外在《极限挑战2》单期节目中
增加了更多权益�

星联从客户角度出发，媒介谈判
贯穿整个项目始终，为客户从东
方争取最有价值的回报�

媒介谈判贯穿整个项目始终 �  � &�
 �  �  �  �  �  � 为客户争取最有价值的回报�

溢出权益�



Thank    you   �

2016 � 年 � 7 � 月 � 7 � 日�


