
高德地图，带你回家�
�

2016年春节温情策划�



1.内容提要： 

  春节回家是大家普遍关注的热点，高德地图在2016年春节前，创意性的
在框架电梯海报上装上“镜子”，打出“用高德地图，早到家，看爸妈”广告语
，将产品功能与用户情感需求结合起来。消费者一走进电梯看到自己，加上“
这一年你变了很多，快回家让爸妈看看”的提醒，瞬间激发情感共鸣，让高德
地图顺利与用户建立了情感连接，并让“高德地图带您回家”观念的深入人心。�

  与此同时，镜面创意还激发了受众自拍上传的社媒传播行为，结合微博上
@高德地图“大神免费P图活动”，线上线下“情怀+互动+趣味”的一体化互动
，让高德地图的品牌情怀与品牌内涵都深刻的印在了受众心中。�



2.市场环境分析： 

  中国手机地图导航应用在中国移动互联网用户中渗透率已达到较高水平，未
来增速将逐步放缓，用户数量很难再出现爆发性增长。在地图类应用中，主要竞
争对手百度地图以超过1亿的月均活跃用户数居地图类应用首位。�



年轻人群 商务人士 

20-30岁�
年轻、时尚爱玩人群�

30-45岁�
高效出行商务人士�

品牌的消费者属性 



n  消费最活跃的年龄段 �
  25-50岁人群占比78% 

n  高素质人群, 学历为大
专以上的受众比例占70% 

n  最具消费力人群，家庭�
 月收入10,000元以上的
人群占比71% 

数据来源: Nielsen 2015年研究报告 <框架媒体基础调研> 
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媒体的受众属性 



•               框架高度覆盖高德地图目标人群：�

数据来源：中国城市居民调查CNRS2015（15.01-15.12)，60城市  

媒体的受众属性 



高德目标是在移动地图市场进一步�
�

抢占市场份额，增强用户粘性。�

3.传播/策划目标： 



• 面对竞品强大的广告声势，
是借力打力，还是避开再选时
机？�

如何应对竞品�

• 产品有许多特性，如何选择
最核心内容进行传播？�

产品多项优良特性�

品牌传播�
媒体需求�

高信息承载�
媒体需求�

�
框架媒体 

�
• 有效覆盖20-30岁爱

玩人群与30-45岁的商

务人士。�
•  与竞品错峰发布，创

意发布且选择重点楼

盘覆盖，将核心卖点

传达。�

传播挑战�



4.媒介/营销策略提案： 

�
�
�

--2016年春节的时候回家过年是大家普

遍关注的热点，结合导航的使用，春节

回家用高德地图，实时路况每两分钟更

新一次，提早帮你躲开拥堵，驶入畅通

快捷归家路，打出这个情怀牌。�

--之前框架常规广告已经合作过，此次

如何巧妙地借助镜面纸来让受众耳目一

新，同时让受众能参与进来，是创意性

关键所在。�
�

创意性：考虑将镜面纸和春节回家的情境巧妙地结合在一起�



�
发布策略：镜面纸创意制胜�
�

--使用特殊镜面材质，在电梯海报的广

告中装上了“镜子”，让消费者走进电

梯首先看到自己，然后关注到文案“这

一年你变了很多，快回家让爸妈看看”，

提醒在外的游子回家看父母，产生情感

共鸣，进而让“用高德地图回家”的品

牌诉求出现在消费者印象中，使产品广

告和人的情感自然的捆绑在一起，提升

整波广告攻势的格调。 

�



5.广告费用预算： 

100万-200万 



6.媒介执行过程： 

•  投放时间：2016.1.23-2.6�

•  投放城市：北京、上海、广州、深圳、成都、长沙、武汉杭州、南京、沈阳�

•  媒体组合方式： 框架1.0+数码海报2.0�

•  发布内容：1.0异型发布（1.23-2.5）�
                      2.0常规发布（2.1-2. 6）�
�
•  发布策略：镜面纸创意制胜�

     高德地图2016年春节前夕的电梯海报广告，让文案和广告中的镜子更自然
地结合在了一起，在吸引关注的同时更触动人心。�



上刊实景照 



高德地图此轮让消费者在电梯内“照镜子”的创意形式取得了较好的关注，同时

也在社交媒体上获得传播，有效的提升了品牌形象。用户只要和框架海报合影

@高德地图就可以获得大神免费P图服务。�

微博引爆 



微博大神P图活动 



7.执行效果：�

数据来源：益普索-高德地图广告媒体调研报告�
�



数据来源：益普索-高德地图广告媒体调研报告�
�



数据来源：益普索-高德地图广告媒体调研报告�



8.市场评价 ： 

此次活动共计在微博上取得了411万的微博阅读数，共计3.4万的讨论。�

微博引爆�

数据来源：微博�


