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项目核心�
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2/ 以艺术展的形式呈现，瞩目大型

展览活动，艺术化揭秘行业默认痛

点，融合实验室元素，打造极具视

觉冲击的的废旧热水器装置艺术展，

吸引媒体和大众的关注。�

1/展示解剖1、3、5年废旧热水器，

并将热水器流出的水质做了权威的

检测报告，强化危机意识，上百台

台废旧热水器装置艺术化展示，壮

观的规模从视觉上产生极大冲击和

震撼。�



传播内容�
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传播图谱�

预热期� 活动期� 延续期�

活动邀请函�

“你们VS我们”倒计时海报�

太平洋家居网专题�

母婴类传播�

KOL发声&海报扩散�

北京卫视�

微博&朋友圈扩散�

新闻通稿平媒、网媒扩散�

深度稿件�

家电网重磅专题�

刘步尘品牌故事�

4A广告门营销总结�

5.30 6.4 6.7 6.10 吸引关注� 强化曝光� 提升影响�

金错刀活水解析�

新华社APP推介�





装置布局�
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展览现场�

前言墙� 旧案例墙� 窥视墙�

  

微视界�
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展览现场�

水质地图� 荣誉墙&6D净水� 新品墙� 采访区�
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KOL深度稿件&今日头条推广�

4A APP

 

稿件详情� 账号�
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电视&现场媒体报道�
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央视《是真的吗》专题节目跟进�

活动传播过程中，有效地引起了消费者及媒体对沐浴健康的关注和重视，这也是举办本次活动的目的。央

视《是真的吗》栏目主动跟进，针对该话题制播一期专题节目，美的的举动也得到了权威的认可。河北卫

视、辽宁卫视、辽宁都市频道都相继在不同栏目对热水器水质污染进行了报道，使得热水器污垢的话题持

续引发大量讨论。�



人民日报微博响应�
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传播效果      �

总覆盖人次�

4.57亿+�
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销售转化�
�

Ø  据美的内部数据显示，展览活动

将消费者关注度成功地转化成产

品购买，进一步地扩大了影响力，

奠定“健康沐浴领创者” 地位。

促进了美的活水热水器销量的大

幅增长，当月热水器销量突破

10000台，较上月份同比增长

78.5% 
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THANK	YOU 


